24. Film jako medium globalne

I<ontekst globalny jest wpisany w film od momentu powstania.
Po pierwszych projekcjach braci Lumiere we Francji oraz Thomasa
A. Edisona w USA (koniec XIX wieku) filmy szybko rozprzestrzenily sie
na caly $wiat, przyczyniajac si¢ do rozpowszechniania nowych wzor-
céw kultury i komunikacji. Film byt pierwszym prawdziwie egalitarnym
medium. Rozbijal zaréwno podzialy klasowe, poniewaz filmy ogladali
w tym samym miejscu ludzie z réznych grup spolecznych, jak i mie-
dzykulturowe, poniewaz od samego poczatku te same filmy mozna byto
oglada¢ w réznych krajach swiata. Sprzyjaly temu juz filmy nieme, ktére
poczatkowo nie mialy nawet napiséw, dzieki czemu mogly by¢ zrozu-
miate. Wraz z miedzynarodowym obiegiem film ujednolicat si¢ takze
pod wzgledem formy. Filmy gléwnego nurtu realizowane w réznych
krajach stawaly sie do siebie podobne. Mirostaw Przylipiak nazwal te
formule stylem zerowym. Oznacza to, ze widz ma sie skupia¢ na tresci,
a nie na formie, ktéra powinna by¢ dla niego przezroczysta®. Najbardziej
charakterystycznym wyrazem tej tendencji pozostaje kino hollywoodz-
kie. Jak twierdzi Rafal Syska, jego kosmopolityzm na poczatku unifiko-
wal wielonarodowe spoleczenstwo, a potem stal si¢ zrozumialym dla
wszystkich na $wiecie kodem komunikac;ji’.

* M. Przylipiak, Kino stylu zerowego. Z zagadnien estetyki filmu fabularnego,
Gdarnskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 1994.

> R. Syska, Poczgtki kina amerykanskiego, [w:] Historia kina, T. Lubelski, I. So-
winska, R. Syska (red.), t. 1, Kino nieme, Wydawnictwo Universitas, Krakéw 2009,
s. 204-209.
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W poczatkowej fazie refleksji teoretycznej nad filmem wielu bada-
czy podkreslalo, iz film to rodzaj uniwersalnego jezyka ludzkosci. Tacy
teoretycy, jak Vachel Lindsay czy Riciotto Canudo, poréwnywali film
do starozytnych hierogliféw i do ideograficznego jezyka chinskiego. Ich
zdaniem film to medium uniwersalne, poniewaz wraca do pierwotnych,
obrazowych podstaw komunikacji. Odmienna perspektywe zapropono-
walo wielu antropologéw kina, ktérzy zwrdcili uwage, ze film oraz jego
odbidr sa zawsze kulturowo uwiklane. Jak podkresla Maryla Hopfinger,
filmy sg ,Zrédtami naszej wiedzy i samowiedzy. Potrafia bowiem u$wia-
domi¢ uczestnikom kultury XX stulecia inno$¢ obcych kultur, a zara-
zem obrazy tozsamosci swoich, odmienno$¢ i zréznicowanie kultur czy
podkultur innych spolecznosci oraz oblicze kultury wlasnej, swojskiej,
cechy mniej czy bardziej egzotyczne obcych i rysy charakterystyczne
swoich” (zob. ramka).

Powyzsze uwagi pozwalaja rozpozna¢ dwa gléwne wymiary filmu
jako medium globalnego. Z jednej strony mamy do czynienia z grupa fil-
mow, ktore dominuja w skali Swiatowej pod katem popularnosci, wply-
wu kulturowego, znaczenia ekonomicznego. Z drugiej strony kultura to
arena zderzenia si¢ réznych, takze lokalnych kultur, miedzy soba oraz
z kultura dominujaca (zob. rozdz. Kultura w czasach globalizacji).

Kino Hollywood - homogenizacja czy r6znorodnos¢?

Synonimem kina globalnego jest od wielu lat kino hollywoodzkie. Zna-
mienne jest, ze ten sam, najczesciej wysokobudzetowy, film mozemy
w tym samym czasie zobaczy¢ w USA, Polsce, Indiach, RPA, czy w Hong
Kongu. Niektére z takich dziel to prawdziwe globalne fenomeny, ktére
niczym $wiatowe marki sg rozpoznawalne na wszystkich kontynentach
(np. seria filmowa Harry Potter, superbohaterowie Marvella albo uni-
wersum Gwiezdnych Wojen). Juz klasyczny wariant kina hollywoodz-
kiego opieral sie na modelu produkcji, w ramach ktérego wizja arty-
styczna jest podporzadkowana mechanizmowi rynkowemu, a film jest
towarem przeznaczonym do obrotu handlowego i konsumpcji. Od po-
czatku tez strategie biznesowe laczono z checia wplywu na plaszczyz-



nie kulturowej, by tym bardziej
skutecznie dociera¢ do ludzi.
Tendencje te od lat 80. XX wie-
ku jeszcze sie nasility wraz z dy-
namika globalnego kapitalizmu.
Daniel P. Franklin wskazal w tym
wzgledzie kilka tendencji®.

Po pierwsze, istotne stato sie
generowanie wiekszych zyskow
przez rynek miedzynarodowy
niz amerykanski. Dobrze obra-
zuje to przyklad filmu Avatar,
ktéry jak dotad zarobil najwiecej
w skali $wiatowej. Z czego nieco
ponad 760 mln dolaréw w USA,
a ponad 2 mld dolaréw poza
tym krajem. Po drugie, nastapi-
fo integrowanie si¢ wielu plat-
form medialnych w dystrybucji
filméw. Pojawily sie takze nowe
formuly, jak video on demand,
ktérych znaczenie wzrosto wraz
z rozwojem Internetu. Franklin
zauwazyl, ze w tym okresie za-
czela pojawiaé sie tendencja do
pomijania kina w dystrybucji
filmowej, co sprawia, ze powoli
przestaje by¢ ono najwazniej-
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Koncentracja kapitatu na globalnym
rynku medialnym

Wprawdzie istnieje wiele firm medialnych
odpowiedzialnych za produkcje i dystrybu-
cje filmowa, ale w wyniku koncentrowania
kapitatu na rynku globalnym zostato tylko
kilku duzych medialnych graczy, ktérzy za-
czeli biznesowo przejmowac inne, nierzad-
ko bardzo znane, firmy. Przyktadem moze
by¢ firma WarnerMedia, do ktérej nalezg
takie stacje telewizyjne, jak opiniotworcze
CNN, ale i telewizyjno-filmowe, jak HBO;
korporacja posiada réwniez wytwodrnie
filmowa Warner Bros, a takze prestizowy
tytut prasowy ,Time” oraz wydawnictwo
komiksow DC, ktore jest wiascicielem praw
do takich postaci, jak Superman i Batman.
Z kolei NBCUniversal posiada telewizje NBC
oraz wytwornie Universal Pictures. Co wie-
cej, sam NBCUniversal nalezy do innego
giganta telekomunikacyjnego, jakim jest
Comcast, bedacy operatorem telewizji ka-
blowej oraz dostawca ustug internetowych
oraz telefonicznych. Z kolei The Disney
Company - oprécz samej grupy Disneya
(nie tylko filmy, ale i np. parki rozrywki) -
posiada legendarne studio filmowe 20th
Century Fox, a takze firmy z zakresu ani-
magji, jak Pixar oraz Marvel. W ten sposéb
u podstaw walk, jakie symbolicznie tocza
w popkulturze Batman z Iron Manem, stojg
przede wszystkim strategie ekonomiczne
wielkich firm, ktérg daza do tego, zeby opa-
nowac kazdy mozliwy segment rynku i kon-
kurowac na nim z innymi korporacjami.

szym medium dla filmu. Starano sie raczej dociera¢ bezposrednio do
widza za pomoca platform telewizyjnych. W latach 90. ubieglego wieku
pojawit sie takze nowy system miedzynarodowych gwiazd filmowych,

ktére staly sie rozpoznawalne na calym §wiecie. Istotne byly takze zmia-

¢ Zob. D. P. Franklin, Politics and Film. The Political Culture of Film in the
United States, Rowman and Littlefield Publishers, Lanham-Boulder—New York—

—Oxford 2006.
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Bamako, rez. Abderrahmane’a Sissako,
2006

Jednym z najciekawszych przyktadéw filmo-
wych zderzenia globalnego i lokalnego kontek-
stu jest malijski film Abderrahmane’a Sissako
Bamako (2006). W filmie przygladamy sie pe-
rypetiom matzeristwa Mele i Chaki. Ona $pie-
wa w barze, on za$ jest bezrobotny. Relacje
matzonkdéw sa napiete, w zwigzku z czym Mele
postanawia odejs¢ od meza. Ta sztampowa,
wydawatoby sie, fabufa jest jednak powigza-
na z procesem sadowym, jaki spoteczeristwo
malijskie symbolicznie wytoczyto miedzynaro-
dowym organizacjom typu Bank Swiatowy czy
Miedzynarodowy Fundusz Walutowy, oskar-
Zajac te instytucje o to, ze globalizacja ekono-
miczna w ich wydaniu doprowadzita kraje afry-
kanskie do skrajnej biedy. Jeden z bohateréw
mowi w filmie:,Cztowiek, ktéry jest gtodny, po-
zbawiony opieki medycznej, niewyksztatcony,
ktory jest pozostawiony samemu sobie, to czto-
wiek, ktdéry zostanie wyalienowany, zagubiony
i zdeprawowany”. Ta deklaracja przypomina je-
den z najstynniejszych manifestéw zaangazo-
wanego kina Potudnia, ktéry stanat u podstaw
tzw. Trzeciego Kina. Manifestem tym byta bra-
zylijska Estetyka gtodu Glaubera Rochy (1965).
Zderzenie ukazanego w filmie Bamako procesu
sgdowego z realiami zycia bohateréw uswiada-
mia widzowi, ze procesy globalne, za ktére od-
powiada Zachéd, wptywajg na zwyktych ludzi
w krajach Potudnia, a zarazem, ze ludzie ci nie
do konca rozumiejg mechanizmy tych proce-
sOw i co wiecej nie majg na nie wptywu.

ny w zarzadzaniu przemyslem
filmowym, a wiec swego ro-
dzaju rewolucja menedzeréw,
czyli przejscie od wlasnosci
prywatnej do menadzerskiego
zarzadzania.

zarzadzaniu
sprawily, ze amerykanski prze-
myst filmowy stawal sie praw-
dziwie globalny nie tylko za
sprawa samych filméw, ale
takze organizacji filmowych
przedsigbiorstw. W rezultacie
amerykanskie firmy z rynku
filmowego zaczely laczy¢ sie
z innymi firmami medialnymi.
Istota tego typu dzialania jest
dazenie do zdominowania ryn-
ku na kazdym mozliwym po-

Zmiany w

ziomie: produkcji, dystrybucji,
tworzenia parkéw rozrywki,
dostarczania uslug interneto-
wych albo ustug telewizji ka-
blowej, a takze praw do danego
uniwersum i jego bohaterdw,
co wigze sie nastepnie ze sprze-
daza gadzetéw. W ten sposob

powstaly wielkie konglomeraty medialne, jak NBCUniversal, Warner-
Media i The Disney Company. Ich struktura wiascicielska jest bardzo
zlozona i obejmuje wiele znanych na catlym $wiecie marek medialnych,
ktére do momentu przejecia biznesowego dziataly samodzielne (zob.
ramka). Wszystkie one osadzone sa w USA, ale majg zarazem miedzy-
narodowy charakter. Takie firmy, jak HBO, Universal Picture, Netlix,
The Disney Company, maja swoje oddzialy w wielu krajach poza USA.
W przypadku HBO jest to Polska, Singapur, Brazylia. Stuzy to zar6wno
celom dystrybucyjnym, jak i produkcji (np. polskie seriale: 1983 wypro-
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dukowany i dostepny na platformie internetowej Netflix albo Rojst — wy-
produkowany przez Showmax, firme z RPA). Procesy te doprowadzity
do koncentracji kapitalu i opanowania wiekszej czesci rynku przez nie-
wielka liczbe medialnych gigantéw, a takze jego umiedzynarodowienia.
W rezultacie ciezko dzisiaj méwi¢, ze dana produkcja jest amerykanska
poniewaz dominujacym paradygmatem staly si¢ koprodukcje.

Jeszcze wiekszy przetom dokonatl sie w ostatnich latach za spra-
wa rewolucji internetowej oraz w zakresie mediéw mobilnych. Przede
wszystkim pojawili si¢ nowi gracze na rynku filmowym. Chodzi tu o sta-
cje telewizyjne, jak HBO, ktére przestaly prezentowac wytacznie filmy
kinowe, ale zaczely realizowa¢ swoje produkcje. Druga grupa podmio-
téw, ktéra rowniez poszta w kierunku produkcji, okazaly sie platformy
streamingowe, jak Netflix czy Showmax. Szczegélnym, wrecz globalnym
fenomenem, okazal sie¢ Netflix, ktéry rozpoczynat jako wypozyczalnia
filméw, a obecnie jest jedna z najwazniejszych platform filmowych na
$wiecie. Te nowe dynamiczne podmioty stoja tez za zmiang strategii
dziatania. Przykladem moze by¢ wzrost popularnosci seriali w stosunku
do filméw kinowych. Poniewaz takie platformy, jak Netflix czy HBO,
zaczely udostepnia¢ swoje ustugi w réznych krajach, ich produkgje, jak
House of Cards czy Gra o tron, same w sobie stawaly sie globalnymi fe-
nomenami, a koszt realizacji jednego odcinka potrafil oscylowaé¢ wo-
két 10 mln dolaréw. Przy okazji, nowe podmioty wprowadzaly zupelnie
nowe formy docierania do widza. W przypadku House of Cards Netflix
po raz pierwszy wypuscil caly sezon od razu, w jednym czasie. Nowe
firmy zastosowaly takze nowe mozliwosci, jakie daje Internet, np. sto-
sowanie metod przetwarzania danych za pomoca algorytméw w celu
precyzyjnego rekomendowania produktéw, podobnie jak dzieje sie to
w mediach spotecznosciowych.

Analiza struktury organizacyjnej kina amerykanskiego jest istot-
na takze w odniesieniu do tresci filméw. Z punktu widzenia studiéw
globalnych istotne jest nastepujace pytanie: czy filmy hollywoodzkie,
pomimo réznorodnosci tematéw i gatunkow, reprezentuja jakis jeden
zwarty ideologicznie punkt widzenia? Zdania na ten temat wsréd ba-
daczy sa podzielone. Jedni uznaja, ze skoro bossowie Hollywood maja
liberalno-lewicowe poglady, to ich kino takze zawiera takie skrzywienie.
Stanley Rothman, Stephen Powers i David Rothman zakladaja, ze wy-
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raza sie to w krytycznym prezentowaniu wojska, policji, biznesu, zor-
ganizowanej religii, a w pozytywnym stosunku do kobiet i mniejszo$ci’.
John W. Cones uznal z kolei, ze filmowcy hollywoodzcy, szczegdlnie
w okresie klasycznym, byli konserwatywni i przyczynili sie¢ do wygene-
rowania wielu stereotypéw etnicznych i genderowych®. Daniel Franklin
podkresla natomiast, ze globalizacja wymusza na filmowcach trzymanie
sie ideologicznego $rodka. Producent, ktéry chce zarobi¢, nie ryzykuje
tematyka zrozumiala wylacznie dla Amerykanina (np. problemy rasowe
czy etniczne), ale nie bedzie tez lansowac tresci, ktére w krajach au-
torytarnych moga uchodzi¢ za wywrotowe. To powoduje, Ze przestanie
amerykanskich blockbasteréw nie narusza konsensusu ideologiczne-
go i jest mozliwe do zaakceptowania przez szerokie grono odbiorcéw.
O wiele bardziej dynamiczne podejscie zaproponowali Michael Ryan
i Douglas Kellner, wedle ktérych Hollywood nigdy nie stanowit ideolo-
gicznego monolitu, a filmom konserwatywnym zawsze towarzyszyly fil-
my progresywne’.

Nalezy podkresli¢, ze globalne filmy hollywoodzkie funkcjonuja
w réznych lokalnych kontekstach i stanowia wyzwanie dla widzéw od-
miennych kulturowo. Przykladowo, film Rambo: Pierwsza krew, opo-
wiadajacy o losach zapomnianego weterana wojny wietnamskiej, oka-
zywal sie, jak twierdzi John Fiske, waznym filmem dla australijskich
Aborygenéw — poniewaz odczytywany byl przez nich jako wyraz ich
politycznej walki z bialymi.

W kierunku Trzeciego Kina

Byloby jednak ogromnym uproszczeniem stwierdzi¢, ze globalny wy-
miar kina wiaze sie wylacznie z kinem hollywoodzkim. Wspdtczesna

7 S. Rothman, S. Powers, D. Rothman, Feminism in films, ,Society” 1993, 30,
5. 66-72.

8 J. W. Cones, What's really going on in Hollywood, Rivas Canyon Press, Los
Angeles 1997.

® M. Ryan, D. Kellner, Camera Politica. The Politics and Ideology of Contempo-
rary Hollywood Film, Indiana University Press, Indianapolis 1990.
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Swiatowy zasieg dostepnosci oferty firmy Netflix

Zrédto: Netflix. M dostepny; | nie dostepny

W czasach globalizacji dochodzi do upowszechniania i standaryzowania narzedzi, za pomo-
cg ktérych korporacje dostarczaja tych samych tresci na catym swiecie. Tak jak w dziedzi-
nie wyszukiwania informacji takim narzedziem jest Google, a portali spotecznosciowych —
Facebook, tak tez w dziedzinie filméw i seriali w Internecie takim rozwigzaniem stat sie Netflix.
Jak pokazuje mapa, jest on obecnie dostepny juz niemal na catym swiecie. Ciekawa sytuacja
jest z rynkiem chiriskim. W 2017 roku firma weszta na ten rynek, ale posrednio. W tym celu
wiadze Netflixa podpisaly umowe licencyjna na oryginalne tresci, ktére za posrednictwem
iQiyi beda udostepniane na chinskim rynku. IQiyi.com jest jedna z najwiekszych ustug stre-
amingowych w Chinach. Jej wiascicielem jest firma Baidu Inc., tworca najwiekszej chinskiej
wyszukiwarki.

globalna kultura pozwala nam zderzy¢ sie z dzielami pochodzacymi
z réznych, czasami bardzo réznych, kultur. W ten sposéb nie tylko fil-
my hollywoodzkie docieraja wszedzie, ale widz polski czy holenderski
moze zobaczy¢ filmy z krajéw afrykanskich czy potudniowoamerykan-
skich, a widz z Indii czy Chin ma mozliwos$¢ zobaczenia filmu polskie-
go czy islandzkiego. Globalizacja sprawila, ze niektére kraje Potudnia
w ogoble mogly zaistnie¢ na filmowej mapie swiata. Tak bylto z filmem
Himalaya, ktéry byl pierwszym nepalskim filmem nominowanym do
Oscara, zrealizowanym na dodatek w lokalnym dialekcie. Mozna wrecz
moéwic o pewnych modach na niektdre kinematografie krajow Potudnia,
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Fuck for forest

Kadr z gtosnego filmu Fuck for forest
Zdjecie dzigki uprzejmosci Against Gravity

Kadr z filmu Fuck for forest (rez. M. Marczak, 2012). To film o prawdziwie globalnych powia-
zaniach. Zrobiony przez Polaka, traktuje o grupie aktywistéw z Berlina, ktérzy chca ratowac
lasy w Amazonii. A pomyst na to maja oryginalny. Realizuja mianowicie swoje wtasne ama-
torskie porno. Za pieniadze z dystrybucji chca kupi¢ ziemie i oddac jg Indianom w Amazonii.
Produkcja doskonale pokazuje paradoksy wspotczesnego globalnego swiata. Kontestatorzy
chca walczy¢ z systemem jego wiasng bronia (seksem i pieniedzmi), niemniej oni sami ulegaja
wielu ztudzeniom, ktére sprawiaja, ze ich akcja ma w duzej mierze charakter utopijny.

jak chinska, wietnamska, iranska, turecka, chociaz maja one czesto za-
mkniety festiwalowy obieg. Niemniej zdarzaja si¢ prawdziwie globalne,
takze w sensie popularnosci, fenomeny lokalnych kinematografii. W ten
sposéb jeszcze w latach 70. XX wieku zostaly wylansowane filmy karate,
pierwotnie realizowane w krajach Dalekiego Wschodu, nastepnie trend
ten zaadoptowal Hollywood, a nazwiskiem taczacym oba te obszary sa
filmy z Brucem Lee. Niezwykla popularnoscia na $wiecie ciesza si¢ réw-
niez filmy z Bollywood, pelne $piewéw i taiicéw, przetamujacych ptyn-
nos¢ opowiesci, ktora jest kanonem w kinie zachodnim.
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Szczegoélnie interesujaca grupa filmoéw, ktére pochodza z krajéw Po-
tudnia, zostata zrealizowana w celu ukazywania napiec i sprzecznosci
w ramach globalnej ekonomii. To filmy zaangazowane spolecznie i po-
litycznie, poprzez ktére tworcy pragna przemawiac zgodnie z wlasnymi
kodami kulturowymi, uciekajac od wzorcéow gléwnego nurtu. Zbiorczo
ta grupa filméw okreslana jest etykieta Trzecie Kino. Termin ten wywo-
dzi sie z manifestu argentynskich filmowcéw (1969): Fernanda Solanasa
i Octavia Getina. Autorzy krytykuja w nim zaréwno amerykanskie kino
komercyjne (Pierwsze Kino), jak i artystyczne, wyalienowane kino euro-
pejskie (Drugie Kino). Trzecie Kino ma by¢ autentycznie zaangazowane
w zmiane polozenia ludzi ubogich w krajach Potudnia. Ludzie ci cierpia
z powodu zachodniego kapitalizmu i dlatego kino to musi by¢ uwolnio-
ne od jego mechanizmu. W ten sposéb ludzie z krajéw wykluczonych
przemoéwia wlasnym glosem. Praktycznym wyrazem tych zatozen byt
jeden z najwazniejszych filméw dokumentalnych opowiadajacych o sys-
temie globalnego kapitalizmu Godzina piecéw Solanasa i Getino (1969).
Omawiajac te kwestie, wspdlczesnie Mike Wayne stwierdza, ze istota
tego typu kina jest zaangazowanie na rzecz spotecznej emancypacji, kto-
ra nie moze by¢ zrealizowana wyltacznie w krélestwie oficjalnej polityki.
Polem bitwy o wyzwolenie grup wykluczonych staje sie kultura. I jezeli
kino ma wnies$¢ swdj wklad w te walke, progresywna tres¢ musi i§¢ w pa-
rze z niezalezng forma produkcji, ktéra wykracza poza hollywoodzkie
standardy'’. Wspoélczesne Trzecie Kino wyrasta z analiz obecnego sta-
dium globalizacji. Nicola Marzano podkresla, ze Trzecie Kino upomina
sie o imigrantéw, o ludzi zyjacych w diasporach, gettach, wykluczonych
etnicznie czy genderowo w zglobalizowanym $wiecie. W ten sposdb
kino to nie odnosi si¢ juz wylacznie do wymiaru socjoekonomicznego.
Istotniejsze sa kryteria tozsamosciowe. To proba zbudowania prawdzi-
wie glokalizacyjnego wymiaru kina, w ramach ktdérego nie odrzuca sie
lokalnos$ci, a wrecz przeciwnie stara sie ulokowac lokalne tozsamosci
w ramach globalnego kontekstu''.

10° M. Wayne, Political Film. The Dialectics of Third Cinema, Pluto Press, Lon-
don-Sterling 2001.
"' N. Marzano, Third Cinema Today, ,Off Screen” 2009, Vol. 13, Issue 6.
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Zlota era Trzeciego Kina przypadia na czasy dekolonizacji w la-
tach 60. i 70. XX wieku (np. brazylijska Susza, boliwijska Krew kondora,
argentynski Czas piecow, senegalska Xala). Filmy te powstawaly poza
profesjonalna machina przemystu filmowego, a dystrybucja miata miej-
sce w szkotach, fabrykach, w wioskach i na artystycznych festiwalach.
Wspolczesne filmy z tego nurtu nie sg juz tak radykalne, niemniej ich
przekaz ciagle jest drapiezny. Interesujaca tendencja we wspélczesnym
Trzecim Kinie jest pokazywanie niesprawiedliwo$ci spotecznych w kra-
jach Poludnia przez rezyserow wywodzacych sie z tego kregu kultu-
rowego. Przykladem moze by¢ film Moolaade Senegalczyka Ousmana
Sembene na temat okrutnych praktykach damskiego obrzezania, ktéry
przyczynit sie do miedzynarodowej debaty na ten temat. Innym przy-
kladem jest Timbuktu malijskiego rezysera Abderrahmane’a Sissako,
ktéry dowiddt, ze fundamentalisci islamscy nie zagrazaja tylko biatym
ludziom Zachodu, ale takze zwyklym mieszkancom Afryki, ktérzy chca
normalnie zy¢. Po odwazne kino zaangazowane w krajach Poludnia sie-
gaja takze kobiety, jak Iranka Samira Makhmalbaf (Jabtko, Tablice), In-
duska Deepa Mehta (Woda) albo Libanka Nadine Labaki. Ta ostatnia
zrealizowata w 2018 roku film Kafarnaum, ktéry ukazatl z perspektywy
dziecka kryzys migracyjny zwiazany z wojna domowa w Syrii. Akcja zo-
stala osadzona we wspoélczesnym Bejrucie.

Filmowa edukacja globalna

Odrebna grupe filméw stanowig utwory bezposrednio opowiadajace
o globalizacji, dzialaniach korporacji transnarodowych, sprzeczno-
$ciach i napieciach wspolczesnego kapitalizmu, problemach globalnych,
réznorodnosci kulturowej, dylematach rozwojowych krajéow Poludnia
oraz o eksploatacji ekonomicznej tych krajéw przez Zachéd. Pierwsza
grupa tych filméw to utwory dokumentalne, najczesciej o spotecznie za-
angazowanym ostrzu. Wsréd przyktadéw mozna wymienié: Super Size
Me (o niebezpieczenistwach fastfoodowej korporacji McDonald’s); Kor-
poracja (o tym, jak korporacje transnarodowe staly si¢ kluczowymi pod-
miotami w $wiatowej gospodarce); Yes-Meni naprawiajg Swiat (o dwéj-
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ce aktywistow realizujacych prowokacje przeciwko korporacjom); True
Cost (o globalnych mechanizmach handlu odziezg, a szczegélnie o cenie
tego, ze mozemy kupowac tanio i szybko); Niewygodna prawda (doku-
ment bylego wiceprezydenta Ala Gore’a o zagrozeniu katastrofa ekolo-
giczna z powodu ocieplania si¢ klimatu).

Druga grupa filmoéw to filmy fabularne, wysokobudzetowe, ktére sa
zrédlem wysokich zyskéw dla producentéw z powodu atrakcyjnej kon-
wencji gatunkowej czy wystepu popularnego aktora. Zarazem to te dzie-
ta sg czesto dla zwyklych ludzi jedyna forma spotkania z problematyka
globalna, poniewaz filmy dokumentalne tak naprawde maja charakter
niszowy i docieraja do nielicznych. Wsrdd interesujacych obrazéw fa-
bularnych ostatnich lat, ktére podjety problematyke globalna, wymienic¢
mozna takie dziela, jak: Wierny ogrodnik (testowanie niebezpiecznych
lekéw na ludziach w Afryce przez korporacje farmaceutyczne); Fast
Food Nation (patologie branzy fastfoodowej); Big Short (ztozone mean-
dry globalnego kryzysu ekonomicznego, w ktérym niewielka garstka
oséb zarobila ogromne pienigdze dzigki finansowym spekulacjom na
$wiatowych rynkach); Krwawy diament (eksploatacja dzieci w kopal-
niach diamentéw w Afryce, ktére sa nastepnie wykorzystywane do pro-
dukgji bizuterii dostepnej na Zachodzie).

Wszystkie wymienione filmy pelnia funkcje edukacyjng, poniewaz
ucza i w przystepny sposéb wyjasniaja, na czym polega globalizacja —
jakie sg jej zalety, ale réwniez, jakie sa koszty i dysfunkcje. Filmy te sa
wykorzystywane do poszerzania globalnej §wiadomosci ludzi i ksztal-
towania debaty publicznej wokél probleméw globalnych, a takze do
wplywu na wladze, by skutecznie przeciwdziala¢ negatywnym tenden-
cjom. Ogromne znaczenie praktyczne w filmowej edukacji globalnej
majg organizacje pozarzadowe, takie jak HumanDoc, czy progresywne
firmy, jak Against Gravity, ktére popularyzuja filmy o procesach i zja-
wiskach globalnych poprzez ich dystrybucje oraz organizacje festiwali
filmowych.
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Eksperyment Navajo

Zastanawiajac sie nad filmem jako medium globalnym, zderzamy sie z fundamentalnym
problemem, na ile film sam w sobie jest uniwersalny, a na ile jest on uwiktany w lokalny
kontekst kulturowy? Jedng z najciekawszych prac badawczych na ten temat z mnéstwem
przyktadéw i inspiracji, jest ksigzka Through Navajo Eyes. An Exploration in Film Communication
and Anthropology (1972) autorstwa antropologa Johna Adaira i komunikologa Sola Wortha.
Monografia stanowi naukowe przepracowanie serii stynnych eksperymentéw nad antropo-
logicznymi uwarunkowaniami komunikowania sie ludzi, z ktérych najstynniejszy okazat sie
tzw. eksperyment Navajo. Adair z Worthem nauczyli grupke Indian Navajo z rezerwatu po-
stugiwania sie sprzetem filmowym, a nastepnie polecili im wykonac filmy za jego pomoca
(tzw. biodokumenty). Z badan wynikato, ze Indianie z tatwoscig przyswoili sobie te umiejet-
nosci, mimo tego, iz nie mieli wczesniej do czynienia z filmami. Szczegdlnie wysokie okaza-
ty sie ich kwalifikacje w dziedzinie montazu filmowego. Z badan Adaira i Wortha wynikato,
ze uniwersalna prostota w postugiwaniu sie filmem jako medium powszechnie zrozumiatym
idzie w parze z kulturowymi uwiktaniami, aby przekazac tresci z wtasnego punktu widzenia.
Indianie bez problemu potrafili przekaza¢ filmowo te pojecia, ktérych nie potrafili wyrazi¢
werbalnie, o wiele szybciej przyswajali sobie takze jezyk filmu niz inne formy ekspresji arty-
stycznej. Worth i Adair oraz ich wspétpracownicy przeprowadzali podobne badania wsréd
innych grup, np. biatych i czarnych nastolatkéw, kazdorazowo dbajac o to, by byty to grupy
kolezenskie. | tak na przyktad w filmach czarnych nastolatkdw wystepowat czesto temat picia
alkoholu, podczas gdy u Indian Navajo, ktérzy réwniez borykali sie z problemem alkoholi-
zmu, zjawisko to nie zostato w ogéle zwizualizowane. Zasadnicza réznica, zdaniem badaczy,
polega na tym, ze przedstawiciele Navajo nie akceptowali takich wzorcéw i nie uwazali tych
zjawisk za naturalne dla ich grupy.

Worth i Adair przedstawili przekonujace wnioski, ze film nie tyle jest sztuka czy rozrywka,
co przede wszystkim systemem komunikacji, a wiec stanowi medium stuzace przekazywaniu
znaczen. Uniwersalne jest to, ze nie odzwierciedlamy rzeczywistosci spotecznej jako takiej, ale
zawsze czynimy to przez pryzmat znaczen uzyskiwanych dzieki ruchom i kagtom kamery albo
specyficznemu montazowi. Ale tres¢ znaczen oraz sposéb ich organizowania jest rozmaity
w réznych kulturach. Czesto to wtasnie odmiennosci kulturowe sg ciezsze do zrozumienia dla
ludzi niz sama specyfika jezyka filmu.

BT [ stowniczek

Hollywood — dzielnica Los Angeles, w ktdrej znajduja sie najwazniejsze studia
produkcji filméw; to zarazem symbol i wzorzec powszechnie znanego na
calym $wiecie kina gléwnego nurtu, ktérego zasadniczym celem jest do-
starczenie widzowi rozrywki.

Trzecie Kino — zaangazowane spolecznie i politycznie filmy z krajéw Poludnia,
a takze reprezentujace mniejszo$ci etniczne w krajach Péinocy, w ktérych
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radykalna tre$¢ idzie w parze z niekonwencjonalna forma. Filmy wykracza-
ja poza gltéwny nurt kina popularnego.

[ Kalendarium e

1895 — bracia Lumiére prezentuja swoja wersje kinematografu, ktéra okazuje
sie poczatkiem kina jako nowej formy sztuki i rozrywki; ruchome obrazy
bardzo szybko rozprzestrzeniaja si¢ na caly $wiat.

1927 — pierwszy film, cze$ciowo udzwiekowiony, ktéry daje poczatek zlotej erze
Hollywood; od tego czasu stabilizuje sie klasyczny jezyk filmowy, ktérego
gléwna wlasciwoscia jest przezroczysto$¢ formy wzgledem opowiadania;
ten typ filmowej narracji i dramaturgii przetrwatl do czaséw wspoélczesnych
i stal sie mowa codzienng kina gtéwnego nurtu na catym $wiecie.

1969 — filmowcy argentynscy, Fernando Solanas oraz Octavio Getino, tworza
film Godzina piecéw, w ktérym poddaja gruntownej analizie Swiatowy sys-
tem ekonomiczny; to jeden z pierwszych filméw spotecznie zaangazowa-
nych, zglebiajacych procesy globalizacji ekonomicznej i jej wplyw na bied-
ne kraje Poludnia. Autorzy podkreslali, ze neokolonializm opiera si¢ na
przemocy. Film byl praktycznym wyrazem slynnego Manifestu Trzeciego
Kina.

2011 - firma telekomunikacyjna Comcast przejmuje NBCUniversal, tworzac
jeden z najwigkszych na $wiecie konglomeratéw medialnych; poczatkowo
Comcast wspoéldzieli udzialy z General Electric; od 2013 roku jest samo-
dzielnym wlascicielem.

® Problemy do dyskusji -

1. Jak rozumiesz pojecie filmu jako medium globalnego? Powiaz te kategorie
z konkretnymi przykladami znanymi z Twojej praktyki widza filmowego.
2. Czy Twoim zdaniem globalizacja filmu idzie w kierunku homogenizacji

(ujednolicenia) kulturowego, czy wrecz przeciwnie — kulturowej réznorod-
nosci? Postaraj sie przywota¢ przyklady obu tych tendencji.
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3. Czy Twoim zdaniem komercyjny charakter filmu (np. wysoki budzet, znany
aktor), ktéry opowiada o problemach globalnych, podwaza jego wiarygod-
nos¢, czy wrecz przeciwnie, dzieki swojej popularnosci film taki moze do-
trze¢ do wigkszego grona odbiorcéw z pozytywnym przekazem?

4. Jak sa obrazowani przedstawiciele kultur odmiennych od zachodniej w ame-
rykanskich filmach gtéwnego nurtu? Jezeli widziate$(as) jakies filmy po-
chodzgce z krajéw Potudnia, to postaraj si¢ pokazaé réznice w tym przed-
stawianiu.
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