23. Media w globalnym swiecie, globalny swiat
w mediach

Media masowe odegraly szczeg6lna role w ksztaltowaniu proceséw
globalnych. Czesto wskazuje sie, iz rozwdj globalnej komunikacji
rozpoczal si¢ wraz z wynalezieniem telegrafu w 1837 roku i rozwojem
prasy masowej. W potowie XIX wieku pojawiaja si¢ miedzynarodowe
agencje informacyjne, takie jak Reuters, ktére daly poczatek globalne-
mu przeplywowi informacji. Proces ten nabral dodatkowo tempa za
sprawa utworzenia transgranicznej tacznosci radiowej i telefonicznej.
Komunikacja stala sie jednak w pelni globalna dopiero w drugiej poto-
wie XX wieku, wraz z rozwojem telewizji satelitarnej. Owczesny sposéb
komunikacji jednostronnej (od nadawcy do odbiorcy) zostal zrewolu-
cjonizowany przez Internet, ktéry umozliwil nie tylko tatwa i szybka
wymiane wiadomosci pomiedzy zwyklymi ludzmi, ale takze ich uczest-
nictwo w procesie tworzenia informacji, co wpltyneto cho¢by na rozwdj
tzw. dziennikarstwa obywatelskiego®. Pojawienie sie¢ nowego medium
tylko wzmocnilo postepowanie proceséw globalnych, a sam proces glo-
balizacji komunikacji stat sie charakterystycznym zjawiskiem XX wieku.

Rola mediéw w globalnym swiecie

Srodki masowego przekazu — prasa, radio, telewizja, a szczegélnie
media internetowe, w tym social media — stanowia istotny element

% Zob. U. Doliwa, Dziennikarstwo obywatelskie, czyli jakie?, ,Nowe Media”
2012, vol. 3, s. 81-100.
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w ksztaltowaniu spotecznej opinii, co bezposrednio wynika z funk-
¢ji informacyjnej i edukacyjnej mediéw. Sa wiec one zrédlem wiedzy
o zdarzeniach, a takze o kulturze danego regionu. Od lat 90. XX wie-
ku obserwuje sie trend, w ktérym media krajowe przestaja mie¢ tylko
zasieg narodowy*”: wglad przez Internet do informacji z niemal kazde-
go zakatka $wiata sprawia, ze takie media nierzadko rozszerzaja swoje
oddzialywanie poza wlasne panstwa i staja sie dostepne dla wszystkich
ludzi na $wiecie. W efekcie, granice nie stanowia juz najczesciej barie-
ry dla rozprzestrzeniania sie¢ krajowych programéw informacyjnych,
a takze telewizyjnych i internetowych programoéw rozrywkowych, jak
rowniez innych débr kultury, takich jak film czy muzyka (zob. rozdz.
Kultura w czasach globalizacji oraz rozdz. Film jako medium globalne).
Mozemy wiec za posrednictwem Internetu natychmiast dowiedzie¢ sie,
co sie dzieje w odleglym kraju, jakiej muzyki tam sie stucha, a takze po-
znac opinie o restauracjach i dowiedziec sie, o ktorej godzinie odjezdza
autobus do miasta. Nie jest réwniez problemem ponadnarodowe utrzy-
mywanie kontaktéw zaréwno towarzyskich, jak i zawodowych. Media
skracaja wiec dystans tworzony przez fizyczne odleglosci i znosza wiele
barier, w tym m.in. te jezykowe (nie musimy znac jezykéw obcych, aby
zapoznac sie z zawarto$cia strony — przegladarki przettumacza za nas
tekst na nasz jezyk ojczysty).

W powyzszym sensie nowe media urzeczywistniaja wizje globalnej
wioski Marshalla McLuhana, ktéra medioznawca opisal w 1962 roku
w ksigzce przynoszacej mu duza stawe — Galaktyka Gutenberga. Zwro-
tem ,Galaktyka Gutenberga” McLuhan nazywa okres w kulturze zachod-
niej trwajacy od czasu wynalezienia druku az po czasy telewizji. Po nim
nastapi¢ maja epoka elektrycznosci i kultura mediéw elektronicznych,
dzieki ktérym czlowiek przestanie odbiera¢ swiat jednozmystowo jak
w Galaktyce Gutenberga, lecz bedzie mdgt zaangazowac wiecej zmy-
stéw do jego poznania. McLuhan przewidywal, ze wraz z rozwojem
nowych mediéw powstanie globalna sie¢ wzajemnych zaleznosci i od-
dzialywan, ktéra pozwoli czlowiekowi wréci¢ do przedpi$miennego, na-
turalnego sposobu spotecznego funkcjonowania. Jednak w nowej epo-

¥ C. Matos, Mass media, [w:] G. Ritzer (red.), Wiley-Blackwell's Encyclopedia
of Globalization, Wiley-Blackwell, Oxford 2012, s. 1-12.
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ce, oplecionej kablami, w ktorej
faczno$¢ radiowa, telefoniczna
i satelitarna skracaja dystanse,
a samoloty pozwalaja na szybsza
komunikacje, dawna wspdlno-
ta bliskich sobie ludzi odbudo-
wana zostanie w zupelnie innej
skali — globalnej. Nowe techno-
logie sprawily, ze §wiat skurczyt
sie do rozmiaréw wioski, dlatego
McLuhan okreslit go mianem
,globalnej wioski” Zycie w glo-
balnej wiosce przypomina¢ ma
to z czas6w istniejacych przed
wynalezieniem pisma, w kto-
rej spotecznosci plemienne zyly
blisko siebie, dzielac sie swoimi
problemami i tajemnicami®.
Dzi$§ mozna te wizje dopasowac
do sposobu dziatania mediéw
spolecznosciowych, w ramach
ktérych uzytkownicy sieci publi-

Wolnos¢ mediéw na swiecie

Wedtug raportu amerykanskiej fundacji
Freedom House z 2015 roku tylko 14%
Swiatowe]j populacji miato dostep do wol-
nych mediéw. Fundacja przeanalizowata
sytuacje mediéw w 199 krajach. Oceniono,
iz tylko w 63 z nich panuje wolnos¢ prasy,
podczas gdy w 71 krajach jest to wolnos¢
czesciowa, a 65 panstw nie ma jej w 0go-
le. Autorzy raportu wskazuja, ze argument
bezpieczenstwa oraz walki z terroryzmem
coraz czesdciej jest wykorzystywany do
wygtuszania krytyki dziennikarskiej. Sami
wiasciciele mediéw dokonuja réznych ma-
nipulacji tredci tak, aby przystuzyly sie one
politycznym lub gospodarczym interesom.
Czesto spotykane tytuty w mediach inter-
netowych sg skonstruowane na wyrost,
w sposéb, ktéry ma naktoni¢ czytelnika do
kliknigcia i zwiekszenia ruchu na stronie
(tzw. click bait). Jak wskazuje raport, z naj-
wieksza propaganda i tym samym brakiem
wolnosci prasy spotykamy sie: na Biatorusi,
okupowanym przez Rosje Krymie, Kubie,
ale takze w Erytrei, Iranie, Korei Pétnocnej,
Gwinei Réwnikowej, Syrii, Turkmenistanie
i Uzbekistanie.

kuja informacje na swoj temat i dziela si¢ zdjeciami oraz filmami przed-
stawiajacymi wydarzenia z ich prywatnego zycia. Cho¢ Marshall McLu-
han zmart w 1980 roku nim jeszcze pojawil si¢ wlasciwy Internet, jego
koncept globalnej wioski jest nadal bardzo zywy i stuzy jako metafora
dla opisania przemian zachodzacych w zglobalizowanym $wiecie.

Wraz z pojawieniem sie Internetu jego uzytkownicy zyskali jednak
nie tylko narzedzia do komunikacji z innymi oraz zrédlo, skad moga
czerpac informacje i wiedze o $wiecie. Nowe media umozliwily dwukie-
runkowy przekaz informacji: odbiorca stal si¢ tzw. prosumentem, tj. nie
tyle konsumentem tresci, co ich ,producentem” i konsumentem jedno-
czes$nie. Kazdy, majacy odpowiednie narzedzia, moze tworzy¢ relacje

% M. McLuhan, Galaktyka Gutenberga, ttum. A. Wojtasik, Narodowe Centrum
Kultury, Warszawa 2017.
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i dzieli¢ sie nimi z innymi. Ta funkcja wykorzystywana jest m.in. w so-
cial mediach: na Facebooku, Instagramie, Snapchacie czy na YouTubie.
Dzialalno$¢ ta nie musi jednak mie¢ charakteru czysto towarzyskiego
(stuzacego podtrzymywaniu kontaktéw) czy rozrywkowego. Materialy
wideo i zdjecia bezposrednich swiadkéw wydarzen sa cennym Zrédlem
informacji o zdarzeniach, a takze moga stanowi¢ uzupelnienie profe-
sjonalnych materiatéw dziennikarskich. Tak bylo w przypadku ataku
na World Trade Center 11 wrze$nia 2001 roku, kiedy to turysci, prze-
chadzajacy sie z aparatami i kamerami po Nowym Jorku, udostepniali
mediom pierwsze dokumentacje z miejsca katastrofy, czy 26 grudnia

Pigta witadza, rez. Bill Condon, 2013

O tym, jak poteznym narzedziem jest Internet, mozna przekonac sie, ogladajac film Billa
Condona Pigta wiadza, zainspirowany rzeczywistymi wydarzeniami. Jego gtéwnym bohate-
rem jest Julian Assange, tworca portalu WikiLeaks — platformy umozliwiajacej anonimowa pu-
blikacje tajnych dokumentow. Film szczegétowo omawia idee i historie powstania projektu
australijskiego aktywisty. Sam Assange zostaje w nim zaprezentowany poniekad jako fanatyk
wolnosci stowa i prawa dostepu do niecenzurowanych informacji. Niestraszne sa mu ani wpty-
wowe korporacje, ani polityczne rzady; jesli tylko potwierdzi, ze wzbogacaja sie nieuczciwie
i oktamuja opinie publiczng, Assange wymierza surowg kare i z zimnga determinacjg publikuje
na WikiLeaks, dotad scisle ukrywane przez winowajcéw, dowody otrzymane od informato-
réow. Sam przy tym nie jest najbardziej prawdoméwnym cztowiekiem - dla powodzenia swojej
krucjaty oklamuje spotecznos¢ opowiadajac o setkach wspotpracujacych z jego portalem wo-
lontariuszy, podczas gdy WikiLeaks tworza tylko dwie osoby — Assange i Daniel Domscheit-
Berg. Jak ttumaczy bohater, nikt nie powierzytby mu swoich tajemnic, gdyby znat prawde
o wielkosci jego ,przedsiebiorstwa”. Préby zamkniecia portalu niewiele przynoszg, utalento-
wany programista utworzyt lustrzane strony, Twitter pomaga w szybkim rozprzestrzenianiu
linkéw. Raz upublicznionych informacji przez Assange’a nie da sie zatrzymac, a sam bohater
stoi w swoich dziataniach ponad prawem. Jego portal jest czyms wiecej niz czwarta wtadza -
tradycyjnych mediéw, ktére nie moga publikowac informacji zagrazajacych czyjemus zyciu.
WikiLeaks z Julianem Assange’em na czele to tytutowa piata wtadza, ktéra najwiecej kontro-
wersji zaczyna budzi¢ w momencie, gdy bohater wchodzi w posiadanie dziennikéw z woj-
skowych operacji w Afganistanie i notatek dyplomatycznych rzadu Stanéw Zjednoczonych.
Ich upublicznienie grozi nie tyle miedzynarodowym skandalem, co powaznie zagraza réwniez
zyciu informatoréw rzadu USA. Film zmusza do refleksji nad granicami wolnosci stowa, a takze
stawia problem, czy wszystkie informacje powinny by¢ w petni dostepne dla opinii publicznej.
Dziatania czynione przez Assange’a, ktérych w Internecie nie da sie zatrzymac, nakazuja row-
niez zadac pytania o to, w jakim stopniu obecny stan prawny, jak réwniez techniczna struktura
Internetu, zapewniaja bezpieczenstwo dla polityk panstw i ich obywateli, a takze zwyktych
uzytkownikéw sieci.

Julian Assange okreslit film Billa Condona ktamliwa propaganda. Warto wiec samemu
zagtebic sie w historie twoércy WikiLeaks, by wyrobi¢ sobie wtasna opinie na temat sposobu
dziatania portalu i idei Australijczyka.
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2004 roku, gdy w wybrzeze Azji Potudniowo-Wschodniej uderzylo tsu-
nami, pozbawiajac zycia okoto 294 tys. ludzi*. Podobne zdarzenia roz-
wijaly dziennikarstwo oddolne, czyli newsy i relacje tworzone przez oby-
wateli niebedacych z zawodu dziennikarzami zatrudnionymi w redakcji.

W niedemokratycznych panstwach lub panstwach o ograniczonej
wolno$ci prasy materialy tworzone przez niezaleznych swiadkéw wy-
darzen nierzadko stanowig alternatywe pozwalajaca miedzynarodowej
opinii publicznej na bardziej obiektywna ocene sytuacji. Co wiecej, so-
cial media niejednokrotnie odegraly znaczaca role w spolecznej akty-
wizacji obywateli. Za ich pomoca mobilizowano do wspélnych dziatan
i organizowano spoleczne protesty, czesto bedace efektem politycznego
niezadowolenia, jak w przypadku Arabskiej Wiosny w krajach Afryki
Péinocnej w 2010 roku. Wezeéniej, w 2004 roku, partii ,Nasza Ukraina”
kierowanej przez Wiktora Juszczenke i Julie Tymoszenko, ktéra podej-
rzewala sfalszowanie wynikéw wyborczych z drugiej tury prezydenckiej,
udato sie zmobilizowa¢ tysiace demonstrantéw do wspélnego protestu
w imie obrony warto$ci demokratycznych, nie tylko poprzez Internet,
ale takze SMSy. Relacje nagrywane telefonem z tzw. Pomaranczowej Re-
wolucji publikowano w serwisie YouTube®. W tym zakresie nowe media
jawia sie jako kluczowe no$niki demokratycznych idei, przyczyniajace
sie m.in. do ozywiania sfery publicznej i umacniania spoteczenstwa oby-
watelskiego (zob. rozdz. Demokracja jako wyzwanie globalne). Moga tez
stanowi¢ alternatywe dla tych medidéw, ktore realizuja panstwowe lub
komercyjne interesy. Pozwalaja réwniez na poszerzanie wiedzy o pro-
blemach globalnych $wiata — miedzynarodowe organizacje i fundacje
zajmujace sie problemami czy to globalnymi, czy tylko panstw biednych,
bardzo czesto wykorzystuja przestrzen social mediéw do informowania
o problemach, ktére nie przedostaja sie ani do agendy wiadomosci kra-
jowych, ani tym bardziej miedzynarodowych, ze wzgledu na zbyt mala
atrakcyjno$¢ komercyjna lub potencjalnie niskie zainteresowanie od-
biorcéw mediéw takimi tresciami.

% M. Lakony, Dziennikarstwo 2.0, ,Nowe Media” 2012, vol. 3, s. 101-120.
% Tbidem.
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Nadawcy globalni a globalne problemy w mediach

Media staja sie globalne nie tyle poprzez ogdlnoswiatowy dostep do
nich, ale takze ze wzgledu na ich tre$¢ — gdyz dotycza spraw, ktére maja
charakter globalny, a przy tym nierzadko opatrzone sa w komentarz
ekspertéw czy samych zainteresowanych, pochodzacych z wielu miejsc
$wiata. Tematy te dotycza przede wszystkim zmian klimatycznych, ich
przyczyn, jak i skutkéw, katastrof humanitarnych oraz pogodowych
a takze, miedzynarodowych konfliktéw zbrojnych, migracji, problemoéw
spolecznych i tych zwigzanych z chorobami cywilizacyjnymi itp. Istnie-
ja rowniez wyspecjalizowane agencje informacyjne, ktére zajmuja sie
globalnym zbieraniem i rozpowszechnianiem wiadomosci. Kluczowymi
graczami na rynku informacji globalnej sa przede wszystkim cztery za-
chodnie miedzynarodowe agencje prasowe: Reuters, Associated Press
(AP), United Press International (UPI) i Agence France Presse (AFP).
Ich materialy (nie tylko teksty, ale takze relacje na zywo, komentarze,
materialy wideo czy fotografie) opracowuja krajowi i zagraniczni kore-
spondenci zatrudniani na calym §wiecie. Sa one nastepnie udostepnia-
ne innym redakcjom prasowym, radiowym i telewizyjnym, jak réwniez
innym agencjom prasowym. Nalezy jednak podkresli¢, ze na tym rynku
zachodnich monopolistow pojawily sie pierwsze znaczace przelamania,
czego wyrazem fenomen katarskiej telewizji Al-Jazeera.

Wspomniane — gtéwne miedzynarodowe — agencje informacyjne
w ramach petnionej roli ,hurtownikéw” wiadomosci z kazdego zakatka
$wiata uznawane sg za silnych aktoréw globalizacji*'. Do lat 80. XX wie-
ku zarzucano im jednak, ze w swych relacjach z wydarzen miedzynaro-
dowych nie uwzgledniaja wystarczajacej liczby tych majacych miejsce
w krajach rozwijajacych sie. Ta nieréwnos$¢ w globalnym przeplywie
informacji doprowadzila do szczegdlnego niezadowolenia éwczesnych
panstw tzw. Trzeciego Swiata. Précz zarzutéw pomijania dystrybucji
informacji z czesci krajow rozwijajacych sie zachodnie agencje praso-
we obwiniano takze o zalewanie — w imie swobodnego przeptywu in-

4 L. Clause, Global News Production, Copenhagen Business School Press, Co-
penhagen 2003, s. 17.



23. Media w globalnym $wiecie, globalny Swiat w mediach 337

Dostep do mediow spotecznosciowych w poszczegélnych regionach swiata w 2019 roku

Zrédto: We are social, Global Digital Report, 2019.

W 2019 roku liczba uzytkownikéw Internetu przekroczyta 4,39 mld - 3,48 mld sposréd tych
0s6b korzysta z medidw spotecznosciowych. Portale spotecznosciowe, oprécz mozliwosci
kontaktowania sie z bliskimi i dzielenia sie z innymi uzytkownikami zdjeciami z naszego zy-
cia, moga byc¢ réwniez zrodtem wielu informacji, tak zwigzanych z wydarzeniami na swiecie,
jak rowniez ciekawostkami ze $wiata nauki. Social media nieraz odegraty takze istotna role
w mobilizacji spoteczenstw do udziatu w protestach przeciw niedemokratycznej wtadzy.
Sa takze platforma dla prowadzenia réznych uswiadamiajacych kampanii informacyjnych.
Dysproporcja w zakresie dostepnosci do social mediéw na $wiecie jest ogromna — nie wszyscy
moga wiec w réwnym stopniu czerpac z zasobdéw portali spotecznosciowych.

formacji — ideami z zagranicy i o tworzenie tendencyjnych przekazéw
wzmacniajacych wsréd zachodniej publicznos$ci obraz globalnego Potu-
dnia jako gléwnie miejsca korupcji, zamachdéw stanu, katastrof i choréb
(zob. rozdz. National branding czyli dgzac do wyréznienia sie w global-
nym Swiecie). W zwiazku z ta nieréwnowaga w globalnej komunikacji
w latach 70. podczas kongresu UNESCO powstaje idea Nowego Swiato-
wego Porzadku Informacyjnego i Komunikacyjnego (New World Infor-
mation and Communication Order, NWICO). Koncepcja ta podkresla
istote swobodnego, zréwnowazonego i bardziej zobiektywizowanego
przeptywu informacji. Mialo to oznacza¢ nie tyle doktadne informo-
wanie o tym, co dzialo si¢ w krajach rozwijajacych sie, ale takze to, by
odbiorcy informacji z panstw globalnego Potudnia otrzymywali petny
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i zréwnowazony obraz Zachodu*. W efekcie powstalo wiele alternatyw-
nych grup zaréwno w panstwach Zachodu, jak i Potudnia, zaangazowa-
nych w korygowanie znieksztalcen na temat krajow rozwijajacych sie,
pojawiajacych sie w mediach gtéwnego, globalnego nurtu®’. Cho¢ autorzy
badania na temat wplywu agencji prasowych na pojawiajace sie w me-
diach wiadomosci podkreslaja, Ze obecnie panuje powszechna zgoda co
do tego, ze agencjom udaje sie spelni¢ swoje kluczowe zadanie spotecz-
ne dostarczania doktadnych i rzeczowych informacji z catego $wiata,
wciaz pojawiaja sie glosy krytyki na temat tego, co i jak publikuja*.
Ograniczona liczba agencji i tym samym producentéw zrédel wia-
domosci miedzynarodowych przyczynia sie rowniez do ujednolicenia
globalnej kultury i tre$ci migdzynarodowych wiadomosci telewizyjnych
poprzez uprzywilejowanie zachodnich intereséw w polityce, ekonomii
i kulturze. Ponadto duza ilo§¢ wiadomosci, ktéra trafia do widzéw na
calym $wiecie, pochodzi od niewielkiej liczby korporacji medialnych,
takich jak: News Corporation, Disney, Time Warner (CNN) czy Viacom.
Globalny system medialny jest wiec w wiekszosci zdominowany przez
zachodnie firmy i agencje prasowe (zob. rozdz. Kultura w czasach glo-
balizacji). Z tego powodu krytycy zarzucaja im zbyt duza site w zakresie
wplywu na krajowa i globalna polityke. Oliver Boyd-Barret, irlandzki
naukowiec podejmujacy w swych pracach badawczych kwestie zwia-
zane z komunikacja miedzynarodowa i agencjami prasowymi, nazywa
nawet taka dominacje rekonceptualizacja imperializmu w zakresie ko-
lonizacji przestrzeni komunikacyjnej, ktéra pozwala tylko na uslyszenie
jednej strony narracji (zachodniej), podczas gdy druga pozostaje w cie-
niu. W tym kontekscie krytycy globalnych mediéw wskazuja na jesz-
cze jeden istotny problem zwiazany z dominacja zachodnich mediéw,
a mianowicie ostabianie roli mediéw krajow. Przyktadowo, brazylijska
TV Globo wraz ze spadkiem ogladalno$ci odnotowuje zmniejszajace sie

2 S. Zehle, After the World Summit on the Information Society: the Campaign
for Communication Rights, [w:] M. Feher, G. Krikorian, Y. McKee (ed.), Non-Go-
vernmental Politics, Zone Books, New York 2007, s. 391-397.

® C. Matos, Mass media...

“ J. Boumans i in., The Agency Makes the (Online) News World Go Round: The
Impact of News Agency Content on Print and Online News, ,International Journal of
Communication” 2018, Vol. 12, s. 1768—1789.
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Szafranowa rewolucja i blokada sieci

W 2007 roku rozpoczeta sie w Mjanmie (dawniej Birma) Szafranowa rewolucja przeciw rza-
dom junty wojskowej zorganizowana przez buddyjskich mnichow i birmanska inteligencje

Zrédto: commons.wikimedia.org.

W 2007 roku rozpoczeta sie w Mjanmie (dawniej Birma) Szafranowa rewolucja przeciw rza-
dom junty wojskowej, zorganizowana przez buddyjskich mnichéw i birmanskg inteligencje.
Manifestanci domagali sie zaprowadzenia w kraju demokracji i poszanowania wolnosci reli-
gijnej, a takze zaprzestania tamania praw cztowieka przez wtadze. W przestrzeni Internetu roz-
gorzata niezalezna debata, koordynowana przez blogeréw i aktywistow studenckich. Wtadze,
aby uniemozliwi¢ jej dalszy rozwoj oraz dziatania agitacyjne internautéw, zablokowaty do-
step do sieci. Ponadto wytapywaty zagranicznych dziennikarzy, aby zablokowac rozprzestrze-
nianie sie do zagranicznych mediéw niezaleznych relacji dziennikarskich opisujacych prote-
sty w Mjanmie. Wystapienia zakonczyly sie krwawa rozprawg z demonstrantami. W jej wyniku
zgineto wielu mnichéw.

wplywy budzetowe — Brazylijczycy zamiast krajowych wybieraja mie-
dzynarodowe kanaly kablowe i satelitarne’. Tym istotniejsze jest pod-
kreslanie znaczenia katarskiej Al-Jazeery.

! C. Matos, Mass media...
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Globalne media - problemy i zagrozenia

Warto zauwazy¢, ze masowe $rodki przekazu nie tylko wspieraly rozwéj
globalizacji, ale takze same ulegaly przemianom na skutek jej postepo-
wania. Nie bez znaczenia byl réwniez rozwdj globalnego kapitalizmu
wraz z poglebiajaca sie komercjalizacja. Informacja dzi§ miesza sie z roz-
rywka (tzw. infotainment®), jej warto$¢ merytoryczna ulega znacznemu
oslabieniu po to, zeby mogta by¢ atrakcyjna dla wiekszej liczby odbior-
céw. Duza konkurencja i presja szybkiej publikacji newséw powoduje
brak weryfikacji Zrédet, co prowadzi czesto do dezinformaciji.

Zupelnie inny problem rodzi powszechna w sieci personalizacja
tresci — zaréwno wyszukiwarki, jak i media spolecznosciowe korzy-
staja z algorytmow, ktére na podstawie monitorowania dziatalnosci
uzytkownikéw sieci staraja sie dobra¢ pokazywane tresci tak, aby jak
najlepiej wpasowac si¢ w oczekiwania odbiorcéw. Zjawisko to tworzy
swoiste banki informacyjne, ktére sprawiaja, ze w latwy sposéb moze-
my przeoczy¢ wiadomosci z innego regionu czy kraju, gdyz korporacje
uznajy, iz nie beda one dla nas ciekawe i istotne (a brak klikniecia w link
to dla nich brak zysku). Cho¢ Internet zni6st bariery w zakresie dostepu
do informacji: z niemal kazdego miejsca na Ziemi mozemy natychmiast
dowiedzie¢ sie, co dzieje sie w innym kraju, to jednak dostep ten szyb-
ko poddany zostal komercyjnym pryncypiom rzadzacym wspotczesna,
globalna gospodarka.

Z drugiej strony nalezy by¢ réwniez niezwykle uwaznym w zakresie
oceny wiarygodnosci pojawiajacych sie¢ wiadomosci. W btyskawicznym
tempie dzisiejsze media zalewa fala informacji pochodzacych z niepew-
nych zZrédet, z ktérych coraz wiecej to tzw. fake newsy, czyli spreparo-
wane, nieprawdziwe wiadomosci oparte na celowej dezinformacji. Zja-
wisko to rodzi kolejne, bardzo powazne zagrozenia. Fake newsy czesto
udaja prawdziwe newsy i artykuly dziennikarskie. Moga by¢ one efektem
tak nieprzemyslanych zartéw, jak i starannie przygotowanych strategii
marketingowych czy nawet obmyslonych strategii politycznych. Ich

2 Zob. N. Postman, Zabawic si¢ na Smier¢, ttum. L. Niedzielski, Wydawnictwo
Literackie Muza, Warszawa 2012.



23. Media w globalnym $wiecie, globalny Swiat w mediach 341

gtéwnym zadaniem jest wprowadzenie odbiorcéw w btad w celu osia-
gniecia okreslonych zyskow.

W zakresie dziatan dezinformacyjnych coraz wiecej slyszy sie ostat-
nimi czasy o Rosji — jak podaje natowska agencja StratCom w przeciagu
12 miesiecy na przelomie lat 2017/2018 zidentyfikowano w mediach ok.
1000 rosyjskich fake newsow skierowanych na kontynent europejski, USA
i Syrie. W swoim raporcie StratCom opublikowata najwazniejsze hasta
dezinformacyjne Rosjan skierowane do panstw baltyckich i nordyckich.
Wsréd nich pojawily sie¢ m.in. takie sformulowania, jak: uchodzcy to
zagrozenie; stabilnosci UE grozi radykalny islam; zanika jedno$¢ Unii;
niebezpieczenstwo ze strony Rosji to wymysl; dyskryminacja mniejszo-
$ci rosyjskich postepuje; a Ukraina to skorumpowane panstwo chaosu’.
Tego typu narracje stanowia powazne zagrozenie dla bezpieczenstwa
miedzynarodowego, a takze doprowadzaja do wewnetrznych napiec¢
i konfliktéw na tle politycznym, etnicznym i religijnym.

Nalezy réwniez podkresli¢, ze Internet jako narzedzie mobiliza-
cji i aktywizacji spolecznej moze zosta¢ wykorzystane przez opresyjne
systemy polityczne przeciwko niepostusznym grupom obywateli. Nie-
jednokrotnie juz wladze panstw niedemokratycznych odcinaly dostep
do sieci protestujacym mieszkancom tak, aby uniemozliwi¢ im kontakt
z zewnetrznymi obserwatorami, a takze utrudni¢ komunikacje pomie-
dzy samymi manifestujacymi.

Podsumowujac, globalizujace si¢ media staly sie z jednej strony are-
na dyskusji na globalne tematy, nierzadko o progresywnym i demokra-
tycznym charakterze, ale jednoczes$nie stanowia one miejsce rozwoju
nowych probleméw i wyzwan, z ktérymi wspoélczesne panstwa musza
wspdlnie sie zmierzy¢.

* NATO Strategic Communications Centre of Excellence, Russia’s Footprint in
the Nordic-Baltic Information Environment, NATO, Riga 2018, https://www.strat-
comcoe.org/russias-footprint-nordic-baltic-information-environment-0 [dostep:
02.07.2019].
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Sita czy zagrozenie social mediéw?

Brytyjczycy 23 czerwca 2016 roku zdecydowali w referendum o wyjsciu z Unii Europejskiej.
Ten wynik byt szokiem dla zewnetrznych obserwatoréw i politykéw nie tylko w Wielkiej
Brytanii, ale i w catej UE. Dotychczasowe sondaze wskazywaty, iz Wielkiej Brytanii zalezy na
dalszej integracji z Bruksela. Sukces osiagniety przez zwolennikéw Brexitu przypisywany jest
ich dziataniom podejmowanym w mediach spotecznosciowych. Brexitowcy przede wszyst-
kim opublikowali w sumie znacznie wiecej postéw niz zwolennicy pozostania w Unii. Poza
tym tresci publikowane na profilach wspierajacych wyjscie Wielkiej Brytanii z UE (m.in. Leave.
EU iVote Leave) nie przedstawiaty rzeczowych argumentéw, lecz miaty za zadanie wywotywacé
emocje i strach (m.in. przed imigrantami zarobkowymi albo utrudnianiem przez UE ochro-
ny niedzwiedzi polarnych). Jak sie okazato, komitet Leave.EU korzystat w trakcie kampanii
ze wsparcia firmy Cambridge Analytica (tej samej, ktérej przypisuje sie zwyciestwo Donalda
Trumpa w amerykanskich wyborach prezydenckich), ktéra specjalizuje sie w analizie danych
pochodzacych z Internetu i okreslaniu profiléw behawioralnych wyborcéw na podstawie ich
kont w mediach spotecznosciowych. Cambridge Analytica przekazata komitetowi Leave.Eu
dane dotyczace cech osobowosciowych ponad miliona Brytyjczykéw. Probrexitowcy wyko-
rzystali je do namierzania oséb, ktére mogtyby poprzec ich cel oraz do tworzenia odpowied-
nio spreparowanych komunikatéw. Przebieg tej kampanii jest niezwykle przerazajaca lekcja
na temat mozliwosci ksztattowania debaty publicznej poprzez nowe media, zaréwno doty-
czacej spraw narodowych, jak i globalnych. Wcigz nierozwigzang kwestig pozostaje, w jaki
sposob uchroni¢ uzytkownikéw medioéw spotecznosciowych przed tzw. fake newsami i ma-
nipulujacymi tresciami, a przede wszystkim, jak zapewni¢ im wolny i réwny dostep do tresci
w Swiecie cyfrowym, ktéry zbudowany jest w oparciu o algorytmy ukazujgce nam informacje
w zaleznosci od podejmowanej aktywnosci w sieci.

I [ stowniczek

Srodki masowego przekazu — inaczej mass media, media masowe, czyli $rodki
komunikowania o szerokim zasiegu: prasa, radio, telewizja, Internet, ale
takze ksiazka, film czy plakat.

Agencje prasowe — instytucje informacyjne zajmujace si¢ dostarczaniem in-
nym mediom materialéw prasowych na temat biezacych wydarzen z kraju
lub ze $wiata.

Nowe media — nowe $rodki komunikacji i przekazu informacji bazujace na cy-
frowych technologiach i umozliwiajace uzytkownikowi wchodzenie w za-
awansowany interakcje z danymi obiektami medialnymi (np. poprzez ich
tworzenie, modyfikowanie czy komentowanie). To m.in. poczta elektro-
niczna, strony internetowe, social media, Internet.
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Dziennikarstwo obywatelskie — rodzaj dziennikarstwa uprawianego w interesie
spolecznym i czesto z poczucia misji przez osoby niebedace zawodowymi
dziennikarzami. Powstanie tej formy wiaze si¢ z rozwojem Internetu i do-
stepnos$cia cyfrowych technologii, takich jak telefon komoérkowy, laptop,
aparat cyfrowy, co umozliwilo szybkie i fatwe tworzenie materialéw.

(£ Kalendarium B

1837 — wynalezienie telegrafu, nastepuje rozwdj globalnej komunikacji.

1851 — powstaje miedzynarodowa agencja prasowa Reuters.

10 lipca 1962 — z Przyladka Canaveral na Florydzie rakieta nosna Thor Delta
wynosi satelite telekomunikacyjna ,Telestar 1” na orbite. Rozpoczela sie era
satelitow telekomunikacyjnych, umozliwiajaca przekaz do kazdego miejsca
na ziemi.

1995 — powstaje Classmate.com, pierwszy portal spoleczno$ciowy na $wiecie.
Swoim dziataniem przypominal pdzniejsza Nasza Klase.

4 luty 2004 — swoja dziatalno$¢ rozpoczyna Facebook, portal spolecznoscio-
wy, ktéry powigzal w jednym wirtualnym miejscu uzytkownikéw z catego
$wiata.

® problemy do dyskusji B

1. Czy globalizacja mediéw sprawia, ze mozemy wiecej dowiedzie¢ sie z nich
o poszczegollnych problemach globalnych?

2. Przejrzyj tytul wiadomosci, ktére pojawiaja sie w mediach o globalnym od-
dziatywaniu. Czy wszystkie dotycza podobnych probleméw?

3. Na przykladzie dziatan podjetych przez zwolennikéw Brexitu w social me-
diach zastan6éw sie nad funkcja nowych mediéw w zakresie mozliwo$ci
kreowania obiektywnej opinii publiczne;j.

4. Jak oceniasz dzialalno$¢ biznesowa Cambridge Analytica?
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