21. Kultura w czasach globalizacji

Analiza proceséw kulturowych w czasach globalizacji wymaga naj-
pierw doprecyzowania, czym jest kultura. Przydatne moga by¢
w tym wzgledzie dwie perspektywy. Po pierwsze, ujecie podkreslajace,
ze kultura to ogét dziedzictwa materialnego i niematerialnego, zekster-
nalizowanego (uzewnetrznionego), intersubiektywnie dostepnego (dla
roznych ludzi) i zinternalizowanego (przyswajanie norm i wartosci),
a takze przekazywanego z pokolenia na pokolenie’. W odniesieniu do
kultury globalnej takie rozumienie kultury mozna powiazac z jej funk-
cjami spotecznymi, takimi jak: socjalizacja i ksztaltowanie osobowosci
jednostki (np. uswiadamianie globalnosci $wiata i jego probleméw),
ustanawianie wartosci (np. réznorodno$¢ kulturowa), propagowanie
wzorow dziatania (np. mysl globalnie — dzialaj lokalnie), tworzenie mo-
deli instytucji (np. UNESCO jako instytucja zawiadujaca globalna poli-
tyka kulturalng).

Druga perspektywa rozumienia kultury nawigzuje do brytyjskich
cultural studies. Wedlug Raymonda Williamsa kultura jest doswiadcze-
niem przezywanym i obejmuje znaczenia wytwarzane przez zwyklych
ludzi, a takze teksty i praktyki, w ktére angazuja si¢ ludzie, aby zrozu-
mie¢ $wiat i samych siebie. Kultura jest w tym ujeciu sposobem zycia.
To reprezentacje i praktyki dnia codziennego w kontekscie materialnych
warunkéw ich wytwarzania. W ujeciu tym podkresla sie szczegdlnie,

1 Zob. J. Szczepanski, Elementarne pojecia socjologii, PWN, Warszawa 1966,
s.42in.
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ze kultura jest zwyczajna, oddolna i zréznicowana, a nie elitarna® Stu-

diom kulturowym zawdzigeczamy powazne badania kultury popularne;j,

telewizji, subkultur, mody, kultur fanowskich, konsumpcji, styléw zycia,

a takze wielokulturowosci. Badacze z tego nurtu zakladaja, ze kultura

jest w swej istocie polityczna, poniewaz jest areng réznych walk ideo-

logicznych, a jej stawka jest dominujacy sposéb rozumienia znaczen

w przestrzeni publicznej. W takiej perspektywie rywalizacja pomiedzy

McDonald’s i Subway to nie tylko konfrontacja gigantéw ekonomicz-

nych, ale takze globalny obieg idei i styléw zycia, ktére kojarzone sa

z tymi produktami.

Powyzsze ujecia to dobry punkt wyjscia do analiz kultury globalnej,
niemniej bledem byloby mechaniczne przenoszenie dotychczasowej
wiedzy o kulturze na poziom globalny. Problematyka kultury globalnej
jest bowiem bardzo zlozona. Terry Flew zaproponowal swego czasu ob-
szerna liste komponentéw wspoélczesnej globalizacji. Wiele z nich ma
charakter kulturowy i wskazuje na wielowymiarowy zakres globalizacji
kulturowej. Zaliczy¢ tu mozna m.in.:

e rosnaca wielokulturowos¢ spoteczenstw narodowych;

¢ miedzynarodowe przeplywy komunikacyjne za posrednictwem tech-
nologii telekomunikacyjnych, medialnych oraz Internetu, ktére ufa-
twiaja miedzynarodowa cyrkulacje débr kulturowych;

e globalny obieg idei, ideologii i ,s1éw kluczowych’, takich jak: wartosci
zachodnie, demokracja, wojna z terroryzmem, fundamentalizm, fe-
minizm, ekologia;

e tworzenie miedzynarodowych systemow zarzadzania prawami wla-
snosci intelektualnej;

e wykorzystanie programéw public relations lub socjotechnik przez
rzady, korporacje i organizacje pozarzadowe w celu ksztaltowania
opinii publicznej (zob. rozdz. National branding, czyli dgzgc do wy-
roznienia sie¢ w globalnym swiecie)®.

2 R. Williams, Culture, Collins, Glasgow 1981.
3 Zob. T. Flew, Media globalne, thum. M. Lorek, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakéw 2010.



Pojecie i uwarunkowania
kultury globalnej

Wobec bogactwa globalnych
przejawéw kultury trudno za-
proponowac jedna definicje glo-
balizacji kulturowej. Wielu ba-
daczy, w tym Ronald Robertson,
podkresla, ze globalizacja jako
pewien ogélny proces (nie tylko
kulturowy) oznacza kurczenie
si¢ $wiata. Ma to réwniez swdj
wymiar
w czasach globalizacji poszcze-
goélne znaczenia, idee, wartosci
czy obiekty kulturowe s3 rozpo-

kulturowy, poniewaz

znawalne na calym $wiecie bez
wzgledu na ich pochodzenie
i tworza kod kulturowy wspét-
czesnego $wiata (np. zachodnie
fast foody, ale i chinska kuchnia;
muzyka popularna, ale i etno;
dzinsy, ale i kimono). Ogromna
wiekszo$¢ definicji nie tyle pod-
kresla powszechno$¢ pewnych
co wspblzaleznosc,
sprzezenia zwrotne, wzajemne

WZOrcow,

uwiklania, wzmozone interak-
cje (zob. rozdz. Studia globalne
i globalizacja). W takim ujeciu
mozna stwierdzi¢, ze globali-
zacja wiaze si¢ z transformacja
w przestrzennej organizacji rela-
¢ji i interakeji spotecznych, jaka
dokonuje sie poprzez poszerza-
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Pizza na swiecie

Interesujgcym przyktadem, wskazujacym
na zréznicowane oblicze kultury global-
nej, jest pizza. To z jednej strony przykfad
eksportu kultury kulinarnej, kojarzonej
z konkretnymi krajami (Wtochy i USA) na
caty Swiat. Wskazniki finansowe pokazuja,
Ze pizza to jedno z dan globalnych. Wartos¢
catego rynku pizzy wyniosta w roku 2017
ponad 128 mld dolaréw. Pizze mozna zjes¢
na catym swiecie, chociaz jej popularnos¢
oczywiscie jest w poszczegdlnych krajach
zréznicowana. Dlatego warto mie¢ swia-
domos¢, ze chociaz dominujg rynki ame-
rykanski i zachodnioeuropejski, to wartos¢
rynku Ameryki Potudniowej wyliczona
zostata na ponad 13 mld dolaréw, regionu
Azji i Pacyfiku - na prawie 11 mld dolaréw,
a sam rynek chinski wyliczono na ponad 3,5
mld dolaréw. Pomimo globalnego charak-
teru pizzy ma ona mnéstwo odmian regio-
nalnych. Przyktadowo, w pizzach indyjskich
uzywany jest miejscowy ser paneer, a pizza
argentyniska ma duzo grubsza skorupe niz
wioska i o wiele wiecej sera. Nie ma wiec
jednej modelowej pizzy. Tak naprawde
samo pochodzenie pizzy jest bardzo zto-
zone. Pizza pochodzi oczywiscie z Wtoch,
gdzie poczatkowo byta zwyktym plackiem
z ciasta drozdzowego. Do USA przywieZli ja
wioscy emigranci, ktérzy nadali jej bardziej
wspotczesny charakter, podajac ja z se-
rem, pomidorami i dodatkami. Nastepnie
wzbogaceni emigranci wracali do Wioch,
a wraz z nimi odmieniona pizza, ktéra w tej
postaci stata sie znana na catym sSwiecie.
Zainspirowany historig pizzy indyjski ba-
dacz Agehananda Bharati zaproponowat
nawet okreslenie ,efekt pizzy” w odniesie-
niu do eksportu idei, obiektéw lub symboli,
ktore nastepnie podlegaja transformacji
w odmiennym kregu kulturowym, po czym
dokonuje sie ich powrét do pierwotnego
kregu kulturowego. Przyktad pizzy pokazu-
je, ze kultura globalna to przeciecia réznych
wptywoéw kulturowych, ktérych nie da sie
przyporzadkowac do jednego miejsca i tra-
dydji.
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nie, intensyfikacje, przyspieszanie i wptyw przeplywéw (ludzi, symboli,
informacji, znaczen) w skali transkontynentalnej i miedzyregionalnej*.
W takiej perspektywie globalna kultura wplywa zarazem na inne wy-
miary globalnego zycia. Przykladowo, popularnos¢ buddyzmu wsrod
celebrytow sprawita, ze wzrosla przychylnos¢ ludzi w stosunku do Ty-
betu w kontekscie relacji z Chinami.

Majac na uwadze powyzsze aspekty, nalezy stwierdzic¢, ze globaliza-
cja kulturowa to nie tyle proces generowania odrebnej od kultur narodo-
wych i lokalnych kultury globalnej jako wspdlnej przestrzeni wartosci,
co przede wszystkim plaszczyzna wzajemnych relacji miedzy rézny-
mi kulturami i subkulturami w skali globalnej bez wzgledu na to, czy
maja one charakter miedzynarodowy, narodowy, regionalny, lokalny,
diasporowy.

Niektorzy badacze, oprocz charakterystyk jakosciowych, propono-
wali takze podejscie wskaznikowe. Randy Kluver i Wayne Fu wskazali,
ze gtéwnymi sktadowymi globalizacji kulturowej powinny by¢ przepty-
wy medialne, a szczegdlnie obrét handlowy filméw, programéw tele-
wizyjnych oraz ksiazek, czasopism i magazynéw, ktérych import od-
zwierciedla otwarto$¢ ludzi na znaczenia i wartosci pochodzace spoza
ich kultury. Autorzy stusznie podkreslili, ze wplyw sektora kultury na
inne kraje nie wynika z jego wielkosci. Chociaz w Bollywood realizuje
sie siedem razy wiecej filméw niz w Hollywood, to filmy hollywoodz-
kie sa zdecydowanie najpopularniejsze na $wiecie. Jednocze$nie autorzy
odroznili globalizacje kulturowa od zaleznosci kulturowej. W przypad-
ku zaleznosci dany kraj pozyskuje obce kulturowo tresci, poniewaz nie
ma wyksztalconych wlasnych struktur w zakresie sektora kreatywnego.
Globalizacja kulturowa zaklada jednak otwarto$¢ oraz inicjatywe da-
nego panstwa, ktére w ten sposéb uzyskuje wiecej powiazan z innymi
cze$ciami $wiata®. Z kolei Robert L.o§ wéréd wskaznikéw globalizowa-
nia sie kultury, oprécz mediéw, wskazal takze na turystyke kulturalna,

* D. Held, A, McGrew, D. Goldblatt, ]J. Perraton, Global Transformations. Po-
litics, Economics and Culture, Stanford University Press, Stanford 1999, s. 14-16.

* R. Kluver, W. Fu, The Cultural Globalization Index, ,Foreign Policy”
10.02.2004, https://foreignpolicy.com/2004/02/10/the-cultural-globalization-index/
[dostep: 15.06.2019].
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Swiatowy obrét handlowy dzietami sztuki oraz uwydatnianie sztuki
w reklamie®.

Badacze sa zgodni, Zze na globalizacje w sferze kultury ma wplyw
kilka czynnikéw (zob. rozdz. Determinanty i ptaszczyzny procesow glo-
balnych). Pierwsza grupa uwarunkowan wiaze sie¢ z funkcjonowaniem
kapitalizmu, ktéry wptynal na utowarowienie globalnego obiegu kultu-
rowego bez wzgledu na to, czy sa to filmy hollywoodzkie czy joga. Pre-
kursorami tej perspektywy byli Karol Marks i Fryderyk Engels, ktérzy
w Manifescie komunistycznym (1848) twierdzili, ze kapitalizm bedzie
rozprzestrzenial sie na caly $§wiat oraz na wszystkie dziedziny zycia,
w tym kulture, ktéra w wyniku ekonomicznych wspotzaleznosci stanie
sie ujednolicona kultura $wiatowa. Wspédlczesnie ten obraz duzo bar-
dziej sie skomplikowal, a dobra konsumpcyjne to nie towary materialne,
a raczej niematerialne przezycia. Jak podkresla Jeremy Rifkin, w wyniku
procesu komercjalizacji doznan przezycia staly si¢ towarami w postaci
sposobow spedzania wolnego czasu (np. galerie handlowe). W ten spo-
s6b rodzi sie nowa globalna gospodarka ludzkich doznan (np. rzeczywi-
sto$¢ wirtualna)’.

Kolejna grupa czynnikéw sprzyjajaca globalizacji kultury jest rozwoj
technologii komunikacyjnych, sprzyjajacych wiekszej mobilnosci prze-
strzennej ludzi (np. tanie loty samolotami), jak réwniez technologii me-
dialnych, poczatkowo telewizji, a obecnie Internetu i telefonii komérko-
wej®. Jednym z pierwszych badaczy, ktory zwrdcil uwage na znaczenie
mediéw dla procesu globalizacji kulturowej, byl Marshall McLuhan.
Jeszcze w latach 50. XX wieku pod wplywem $wiatowego rozwoju tele-
wizji zaproponowal pojecie ,globalnej wioski” Zdaniem autora w cza-
sach mediow globalnych, dawna mechaniczna eksplozja zostata zasta-
piona implozjg, ktéra przywraca nas do stanu dawnej globalnej wioski,
gdzie cztowiek odbiera §wiat catosciowo, w jego réznorodnosci i total-
nosci, dostrzegajac zarazem wzajemne relacje i zwigzki. Jeszcze bardziej

¢ R. Lo$, Sztuka jako narzedzie imperializmu kulturowego, ,Studia Politolo-
giczne” 2018, vol. 50, s. 91-108.

7 J. Rifkin, Wiek dostepu. Nowa kultura kapitalizmu, w ktorej ptaci sie za kazdg
chwilg, thum. E. Kania, Wydawnictwo Dolnoslaskie, Wroclaw 2003.

8 Zob. P. James, J. Tulloch, Globalization and Culture, Vol. 1: Globalizing Com-
munications, Sage Publications, London 2010.
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zwiazki miedzy mediami, technologia i globalizacja skomplikowaly sie
w czasach Internetu i mediéw mobilnych, ktére wplywaja na tworzenie
sie globalnej cyberkultury oraz umozliwiaja dostep do bogactwa kultu-
rowego calego $§wiata. Pierwsi piewcy tej formacji technokulturowej, jak
John Perry Barlow, wyrazali przekonanie, ze Internet bedzie przestrze-
nig globalnej wolnosci. Dzisiaj czesciej mowi sie o inwigilacji, dominacji
koncernéw, nieréwnosciach technologicznych. Nie zmienia to jednak
faktu, ze najbardziej wyraziste symbole globalizacji kulturowej znajdzie-
my w $wiecie wirtualnym. Facebook to nie tylko najbardziej popularny
na $wiecie internetowy serwis spoteczno$ciowy (ponad 2 mld uzytkow-
nikéw), to takze bardzo zréznicowane kulturowo medium. To nie tylko
symbol globalizacji, ale jej realne odzwierciedlenie i katalizator. W kon-
cu wspdlczesne spoleczenstwa sa zorganizowane sieciowo i opieraja sie

Szatanskie wersety, Salman Rushdie, 1988

Powies¢ Salmana Rushdiego to jedna z najstynniejszych ksigzek XX wieku. To tez jeden z bar-
dziej interesujacych poznawczo gtoséw na temat hybrydyzacji wspoétczesnej kultury, spowo-
dowanej procesami globalnej mobilnosci spotecznej. Co wiecej, ze wzgledu na dynamike mi-
gracyjng we wspotczesnym Swiecie ksigzka caly czas jest aktualna. Powies¢ jest wielowatkowa,
niezwykle rozbudowana fabularnie i formalnie. Sg tu motywy religijne, z ktérymi powies¢ naj-
czesciej jest kojarzona ze wzgledu na kare $mierci, jaka zostata natozona na autora za rzekome
bluznierstwa wobec islamu. Sa réwniez napiecia pomiedzy swiatem realnym i onirycznym,
a narracja jest poszatkowana i podkopuje linearny styl znany z typowych zachodnich powie-
$ci. To wreszcie przyktad opowiadania o relacjach miedzykulturowych (imigranci w Londynie),
a szczegolnie o kulturze krajéw Potudnia (Indie) za pomoca kodéw kulturowych pochodza-
cych z tego kregu kulturowego, co byto zawsze kluczowym postulatem studiéw postkolonial-
nych. To opowiesc o ludziach, ktérzy szukaja swojej tozsamosci w globalnym swiecie.

W studiach kulturowych omawia sie czesto te ksigzke w kategoriach transgresji, a wiec prze-
kraczania granic. Sama ksiazka przekraczata takie granice (literacka forma, ale i religijnymi
komentarzami), a jednoczesnie opowiadata o tych mechanizmach. W kontekscie kulturowej
globalizacji chodzi tu o przekraczanie rzekomo stabilnych granic tozsamosci kulturowych,
ktore w globalnym swiecie rozpadaja sie. Ale hybrydy kulturowe, ktére powstaja, nie opieraja
sie wcale na zrozumieniu, otwartosci i dialogu, ale rodza konflikty i prowadza do wyklucze-
nia. Hybrydowe kultury sa produktem globalnego kapitalizmu, ale zarazem prowadza cze-
sto do tendendji, ktére przecza jego logice. Taki los spotyka jednego z bohateréw powiesci
Rushdiego, Saladyna Czamcze. Pochodzi on z Indii, ale ksztatci sie w Londynie. Tu postana-
wia zostac i wchfonaé w miejscowa kulture z bezgranicznym przekonaniem o jej wyzszosci.
Poczatkowo odnosi nawet sukces. Podktada gtos pod filmy, dobrze zarabia, ale ostatecznie
ulega transformacji w hybryde ludzko-zwierzeca. Zostaje ztapany przez policje, jest bity, poni-
zany, umieszczony w osrodku dla nielegalnych imigrantéw. Ostatecznie Czamcza przekonuje
sie, ze jest Innym, zostaje wyparty przez kulture, do ktérej aspirowat. Idylla hybrydowej tozsa-
mosci nie ziszcza sie.
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na sieciach, ktére maja charakter globalny (zob. rozdz. Sie¢ jako domi-
nujgcy typ globalnej organizacji zycia spotecznego i ekonomicznego). Jak
twierdzi Manuel Castells, globalizacja to proces tworzenia globalnych
sieci, ktére maja decydujace znaczenia dla spoteczenstw. W takiej per-
spektywie Facebook jest produktem i przejawem globalnej ekonomii,
ale i kultury. Wyraza on, z jednej strony, zindywidualizowany, aktywny,
oddolny charakter wspolczesnej kultury uczestnictwa, ktéra moze by¢
wprzegnieta zaréwno w demokratyczne, jak i niedemokratyczne prakty-
ki spoleczno-polityczne; z drugiej strony — to przestrzen heterogenicz-
nego przeptywu wszelkich mozliwych wartosci i idei.

Szczegdlnie istotne sa efekty globalnego oddziatywania cyberkultu-
ry w zakresie tych wymiardéw, ktére tradycyjnie byly traktowane jako
naturalne i stabilne punkty odniesienia. Chodzi tu zaréwno o nowe
koncepcje czasu, przestrzeni oraz tozsamos$ci. Czas w cyberprzestrze-
ni jest okreslany przez Castellsa jako bezczasowy i oznacza zanik se-
kwencyjnosci na rzecz stale odczuwalnej wieczno$ci. Przestrzen staje
sie natomiast przestrzenia przeptywéw. Uczenn McLuhana, Derrick de
Kerckhove, wprowadza w zwiazku z tym pojecie ,widzenia na wylot’,
a wiec przez materie, czas i przestrzen. Sprawia to, ze nasza psychika
musi ewoluowa¢ wraz z technika. Gdy wysylamy informacje w Inter-
necie, to musimy mysle¢ i wyobrazac to sobie w skali globalnej. Dzieki
temu, tak pod wzgledem ekonomicznym, jak i psychologicznym, catos¢
ludzkiego doswiadczenia staje sie informacyjna siatka nieograniczona
fizycznym wymiarem przestrzeni. Sprawia to, iz ,Ziemia jest zawarta
w naszych umyslach i sieciach” Konsekwencje kulturowe zmian ko-
munikacyjnych obejmuja takze redefiniowanie wspolczesnych granic
kulturowych tozsamosci. Kultura globalna to emanacja plynnej nowo-
czesno$ci w rozumieniu Zygmunta Baumana — jest nieciagta i sfragmen-
taryzowana. Jak pisze Chris Barker: , procesy globalizacji doprowadzity
do tego, ze idea lokalizacji kultury, rozumianej jako calos$¢ sposobu zycia
w obrebie okreslonych granic, staje sie coraz bardziej problematyczna
[...]”°. Z kolei James Clifford postuluje ,przemiejscowienie” kultury za
pomoca metafory podrézy, poniewaz w czasach globalizacji wszystkie

° Ch. Barker, Studia kulturowe. Teoria o praktyka, thum. A. Sadza, Wydawnic-
two Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakéw 2005, s. 46.



306 (zes¢ 5. Kultura i media

kulturowe lokalizacje ulegaja wptywom odlegltych miejsc'®. W rezultacie
caly czas konstruujemy ,wlasne $wiaty i tozsamos$ci wyobrazone, zbu-
dowane z fragmentéw dostepnych w globalnych sieciach™.

Ostatni istotny czynnik wplywajacy na kulture globalng, dotyczy
uwarunkowan instytucjonalnych. Przykladem moze by¢ dziatalnosé¢
UNESCO, agendy ONZ wyspecjalizowanej w zarzadzaniu globalnym
obiegiem kulturowym. Organizacja ta dba o zréznicowanie kulturo-
we w globalnym $wiecie oraz o powiazanie kultury z rozwojem demo-
kracji i prawami czlowieka. Poszczegdlne konwencje organizacji (zob.
kalendarium) wyrazaja idee, ze globalizacja przyczyni si¢ do zblizenia
kultur, opartego na zasadach szacunku i tolerancji, co jest szczegdlnie
istotne w zasypywaniu réznic pomiedzy krajami bogatymi i biednymi
oraz w rozwoju spotecznym mniej rozwinietych krajéw Poludnia. Orga-
nizacja promuje takze materialne i niematerialne dziedzictwo réznych
narodéw, wpisujac je we wspélne dziedzictwo ludzkosci.

Miedzy homogenizacja a hybrydyzacja

Wsrod badaczy kultury globalnej trwa spdér pomiedzy zwolennika-
mi tezy o jej homogeniczno$ci oraz tymi, ktérzy twierdza, ze kultura
globalna ma charakter zréznicowany. Zwolennicy pierwszej tendencji
wskazuja, ze nawet jezeli kultura globalna pozytywnie koreluje z lokal-
nymi kulturami, to i tak nad nimi dominuje i pozbawia je mozliwosci
realnej artykulacji. Jednym z prekursoréw tego podejscia jest Herbert
Schiller, ktéry jeszcze w latach 70. XX wieku sformulowat teze na temat
imperializmu kulturowego i medialnego, ktéra byla nastepnie konty-
nuowana przez badaczy z kregu ekonomii politycznej komunikowania.
Ich zdaniem globalny kapitalizm jest zdominowany przez amerykanskie
korporacje, a globalna kultura przez amerykanskie korporacje medial-

107, Clifford, Travelling Cultures, [w:] L. Grossberg i in. (ed.), Cultural Studies,
Routledge, New York 1992, s. 96-116.

' R. Luczak, Spoteczeristwo i kultura w zglobalizowanym swiecie, [w:] M. Czer-
ny (red.), Globalistyka. Procesy globalne i ich lokalne konsekwencje, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 85.
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Internet: homogenizacja czy hybrydyzacja?

Mapa pofaczen sieciowych na polskich stronach internetowych

Zrédto: internet-map.net.

Schemat mapy opracowat w 2011 roku Ruslan Enikeev dla réznych krajéw $wiata. Pokazuje
ona absolutna dominacje koncernéw takich jak Google i Facebook. Tym samym, pomimo
réznorodnosci stron oraz tresci, jakie sie na nich pojawiaja, w Internecie (w skali swiatowej
oraz poszczegdlnych regionéw) dominuje kilka weztdw filtrujgcych ruch w Sieci. To doskonaty
wyraz napigcia pomiedzy hybrydyzacjg (réznorodnoscig) a homogenizacja (ujednoliceniem)
kulturowg i komunikacyjna w globalnym $wiecie cyfrowym.

ne'?. W obrebie tego podejscia zaklada sie, ze menadzerowie mediéw
amerykanskich wplywaja na to, iz w mediach swiatowych dominuja tzw.
wartosci zachodnie. Sprawia to, ze §wiatowy transfer tresci kulturowych
ma charakter ideologicznie i aksjologicznie jednorodny. Zdaniem Schil-
lera istota tego procesu jest fakt, ze tresci kulturowe przekazuja nie tylko
dominujace media amerykanskie, ale takze media z innych krajéw. Pro-
pagowane informacje zafalszowuja obraz rzeczywistosci, maja przede
wszystkim charakter konsumpcyjny, a media, ktére je przekazuja, do-

2 H. Schiller, Sternicy swiadomosci, thum. U. Szczepanczyk, Prasa-Ksigzka-
-Ruch, Krakéw 1976.
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starczaja wylacznie ideologicznej podpory kapitalizmowi. W rezultacie
Swiatowe media sprzyjaja raczej systemowi globalnych zaleznosci kultu-
rowych. Tezy powyzsze sa réwniez wspoélczesnie stosowane w odniesie-
niu do Internetu, a wiec najwazniejszego medium globalnego. Uczynita
tak przykladowo Magdalena Szpunar w ksiazce Imperializmu kulturowy
internetu, w ktérej dowodzi, ze wspdlczesny Internet jest platforma kul-
turowego imperializmu w skali globalnej.

Zdaniem badaczy nie tylko media stuzyly jednak homogenizacji kul-

turowej. W 1993 roku George Ritzer wydal ksiazke Makdonaldyzacja
spoteczeristwa, w ktérej pokazal, jak reguly i struktury organizowania
fast foodow (na przykladzie sieci McDonald’s) staja sie reprezentatywne
dla réznych dziedzin zycia'®. Z kolei Robert L.o$§ wskazal na wspélczesna
sztuke jako plaszczyzne kulturowego imperializmu krajéw globalnej P61-
nocy. Zdaniem autora, to zachodnie galerie i muzea dominuja w obiegu
kulturowym; przedmiotem sprzedazy sa zachodnie dzieta sztuki, a naj-
wazniejsze domy aukcyjne pochodza z bogatych krajéw. Co wiecej, na
liscie dziedzictwa $wiatowego UNESCO obiektéw z Ameryki Péinoc-
nej i Europy Zachodniej jest ponad dwa razy wiecej niz z Azji, Australii
i Oceanii. Z drugiej strony Lo$ dowiéd! takze, ze imperializm w $wiecie
sztuki nie jest juz tak monolityczny, jak dawniej, a pomiedzy centrum
i peryferiami zachodzi dynamiczna wymiana'*. Homogenizacja wyraza
sie takze w zmianach przestrzennych. Jak pisze Bauman, jeszcze nigdy
na $wiecie nie bylo tak wielu nibymiejsc, ktdre sa spotecznie i historycz-
nie wykorzenione, nie wyrazaja zadnej tozsamosci i wszedzie na §wiecie
wygladaja tak samo (np. lotniska, autostrady, pokoje hotelowe).

Z drugiej strony mozemy podac liczne przyktady niezwykle popu-
larnych na calym swiecie praktyk, ktére nie tylko nie maja pochodzenia
amerykanskiego, co wrecz sa spoza kregu kultury zachodniej (buddyzm,
argentynskie tango, sztuki walki, japonskie sushi, telenowele latynoame-
rykanskie, filmy z Bollywood). Co wiecej, homogeniczne — jak by sie wy-
dawalo — kulturowe trendy globalne s3 filtrowane przez lokalne kultury
w sposob, ktory dalece wykracza poza stosunki dominacji. Przyktadowo,

3 G. Ritzer, Makdonaldyzacja spoteczeristwa, thum. L. Stawowy, Wydawnictwo
Literackie Muza, Warszawa 2005.
1 R. Lo$, Sztuka jako narzedzie...
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Souriyat Across Borders - spoteczno-kulturalna pomoc ofiarom konfliku w Syrii

W Zaatari Organizowane sg warsztaty malarskie dla dzieci, ktore opowiadajg o swoich wojen-
nych traumach. Zdjecie przedstawia jeden z takich rysunkéw wykonany przez kilkunastolet-
nig dziewczynke Fot Kamil Minkner

Souriyat Across Borders to jedna z organizacji funkcjonujacych w Jordanii, ktéra pomaga
uchodzcom z Syrii. Zatozona zostata po wybuchu wojny domowej w Syrii przez pie¢ Syryjek,
ktére kazdego dnia tamig stereotypy na temat nizszej pozycji kobiet w arabskim spoteczen-
stwie. Organizacja $wiadczy pomoc humanitarng i realizuje rézne programy edukacyjne,
szczegdlnie ukierunkowane na podnoszenie kwalifikacji kobiet. Do roku 2017 organizacja
udzielita pomocy medycznej (rehabilitacja, fizjoterapia) 205 kobietom oraz 44 dzieciom.
Kazdego roku Souriyat Across Borders wspiera 400-500 studentéw szkét wyzszych, 600
800 stuchaczy na kursach angielskiego oraz do 400 stuchaczy kurséw komputerowych.

Wazna czescig jej dziatalnosci jest swego rodzaju terapia poprzez sztuke. Organizowane
sg warsztaty malarskie dla dzieci, ktére opowiadaja o swoich wojennych traumach poprzez
obrazy tworzone na ptétnie pochodzacym z namiotéw z obozu Zaatari, w ktérym na co dzien
mieszkaja. Co jaki$ czas odbywaja sie wystawy tej twérczosci. Oprécz malarstwa organiza-
cja Souriyat Across Borders realizuje warsztaty dla dzieci i 0oséb starszych, ktére maja na celu
nauke tradycyjnej arabskiej mozaiki.
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pizze zjemy na calym niemal $wiecie, ale w bardzo wielu odmianach.
Podobnie jest z muzyka rap oraz innymi fenomenami kultury czarnych
(zob. ramka). Przykltadem hybrydyzacji kulturowej moze by¢ takze mu-
zyka kubanska, ktéra faczy europejsko-arabskie instrumentarium i har-
monie (np. tres) z afrykanskimi bebnami i karaibska improwizacja.

Zdaniem wielu badaczy z kregu studiéw kulturowych, globaliza-
cja kulturowa bardziej niz do homogenicznosci doprowadzita wiec do
zglobalizowanej réznorodnosci kulturowej. Efekt tego procesu nie jest
jednoznaczny i towarzysza mu czesto rozne napiecia. Przyktadem moga
by¢ doswiadczenia imigrantéw, ktérzy odczuwaja wykluczenie, a nie
cyrkulacje kultur (zob. ramka na temat Szatarskich wersetow). Z kolei
Miikka Pyykkonen obawia sie, ze organizacje miedzynarodowe, za-
wiadujace globalna kultura i propagujace idee zréznicowania kulturo-
wego, doprowadzaja do zbytniej komercjalizacji i urzadowienia calego
procesu’®. W praktyce wigc zréznicowanie jest poddane kontroli jednej
globalnej instytucji. Niemniej mozna stwierdzi¢, ze homogeniczno$c,
a szczegoblnie westernizacja to tylko jeden z wymiaréw kultury globalne;j.
Co ciekawe, sama idea homogenicznosci i uniwersalizmu kulturowego
nie jest homogeniczna i uniwersalna; to raczej wiele réznych idei na ten
temat. Nalezy rowniez podkresli¢, ze imperializm kulturowy jest reduk-
cjonistyczny, poniewaz zaklada wylacznie dominacyjny, jednowymiaro-
wy i deterministyczny charakter zmian kulturowych. Tymczasem, bez
wzgledu na ocene jakosci estetycznej, ludzie w réznych krajach czerpia
rado$¢ np. z ogladania amerykanskich filméw.

Sprzeczno$¢ miedzy homogenicznoscia i hybrydowoscia globalnego
$wiata nie jest jednak taka jednoznaczna. W tym celu nalezy wzia¢ pod
uwage trendy przeciwstawne globalizacji, jak nowa fala nacjonalizméw
albo fundamentalizmy religijne, ktére odrzucaja nowoczesnos¢. Jak pisze
Bauman: ,Globalizacja w réwnym stopniu dzieli i jednoczy, a przyczyny
podzialu §wiata sa takie same jak czynniki pobudzajace do jego unifor-

15 M. Pyykkonen, UNESCO and cultural diversity: democratisation, commodi-
fication or governmentalisation of culture?, ,International Journal of Cultural Poli-
cy” 2012, Vol. 18, No. 5, s. 545-562.
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mizacji”*®. Bauman nie do korica akceptuje pojecie hybrydyzacji kultury
globalnej. Jego zdaniem to jedynie doswiadczenie przemieszczajacych sie
elit, ktére maja monopol nie tylko ekonomiczny, ale i kulturowy. To one
takze zaproponowaly pojecie hybrydyzacji kulturowej, ktéra jest jed-
nak wylacznie symboliczng manifestacja wyobcowanych spotecznie elit
biznesu, sektora kreatywnego, ludzi nauki. Osoby z tych kregéw prze-
mieszczaja sig, bo lubia i doswiadczaja z przyjemnoscia Swiata w jego
réznorodnosci. W tym samym czasie dla przedstawicieli klas nizszych
i wykluczonych przywigzanie do konkretnego miejsca ma znaczenie, po-
dobnie jak odczuwalne réznice klasowe (np. uchodzcy w obozie).
Tendencje spoteczno-kulturowe przeciwstawne globalizacji nie
sa wylacznie jej produktem ubocznym. To immanentna strona catego
procesu; one rowniez nadajg oblicze globalizacji, wplywaja na jej ksztalt
i dynamike. Poza tym, jak stusznie zauwazy! Benjamin Barber, te antyglo-
balistyczne ruchy korzystaja z narzedzi globalizacji, promujac np. swoje
idee przez Internet'’. Dlatego w obrebie kultury globalnej mamy raczej
do czynienia z napieciami i szczelinami. Chris Barker przytacza w tym
kontekscie teze, ze globalizacja wcale nie doprowadzila do stworzenia
globalnej wioski, gdyz ta zaklada jakas wspoélnote kulturowa. W takim
ujeciu na kulture globalna mozna spoglada¢ dialektycznie, przez pry-
zmat sprzecznosci, ktére dowodzg, ze jest ona nie tylko hybrydowym
konglomeratem réznych obiektow i zjawisk, ale Ze sa one wzgledem sie-
bie jednoczesnie opozycyjne, jak i powiazane. Przykladowo, wspélcze-
sna popularna kultura globalna jest juz nie tylko albo masowa, albo od-
masowiona; za sprawa Internetu jest jednoczesnie i taka, i taka. Manuel
Castells nazywa ja zindywidualizowana kultura masowa. Inne napiecie
wyraza paradoksalne pojecie glokalnosci Rolanda Robertsona, ktére
odnosi sie¢ do opozycji globalne—lokalne i oznacza zaréwno globalizo-
wanie lokalnosci, jak i lokalne przepracowywanie globalnosci'®. Co wie-

16 Z. Bauman, Globalizacja i co z tego dla ludzi wynika, thum. E. Klekot, Pan-
stwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 2000.

7 B. Barber, Dzihad kontra McSwiat, ttum. H. Jankowska, Wydawnictwo Lite-
rackie Muza, Warszawa 2004.

8 R. Robertson, Glocalization: Time-Space and Homogeneity-Heterogeneity,
[w:] M. Featherstone i in. (ed.), Global Modernities, Sage Publications, London
1995, s. 25—-44.
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cej, lokalnos¢ pod wplywem globalnosci nie tylko jest odkrywana, ale
i konstruowana. W celu przyciagniecia turystow wymysla sie specyfike
lokalna danego miejsca.

Hip-hop i hybrydowa kultura czarnej diaspory

Jedna z tez na temat kultury globalnej méwi, ze ma ona charakter ztozony i hybrydowy.
Zaktada sie w tym wzgledzie, ze nawet w przypadku dominacji jakiego$ osrodka wptywu
produkowane przezen tresci sa filtrowane przez kultury lokalne zgodnie z ich rdzennymi ko-
dami. Kultura globalna jest wiec przestrzenia wiecznego dialogu, wedréwki, cyrkulacji idei.
Modelem do zrozumienia tego konceptu moze by¢ kultura hip-hop oraz zwigzana z nig mu-
zyka rap. Jej fenomen ma zarazem charakter globalny, jest ona bowiem popularna na catym
Swiecie, ale i lokalny czy regionalny, poniewaz wystepuje bardzo wiele wariantéw tej muzyki
na catym Swiecie.

Pozornie moze wydawac sie, ze muzyka rap to kolejny przyktad dominacji kulturowej USA
na swiecie. Wszak to w Potudniowym Bronksie rodzita sie kultura hip-hop w latach 70. XX wie-
ku, ktérej rap jest czescia. Tyle, ze — na co wskazuja tacy badacze, jak Paul Gilroy, rap i hip-hop
rownie duzo zawdzieczaja wptywom afrykanskim (siegajacym jeszcze czaséw niewolnictwa)
ijamajskim, a sama muzyka wyrasta zdoswiadczen zaréwno czarnych, jak i imigrantéw latyno-
skich w USA, a przede wszystkich z ich poczucia wykluczenia i sprzeciwu wobec opresji biatej
wiekszosci. Na te siatke kulturowych interakgji naktadaja sie dodatkowo rézne style muzyczne,
ktore takze majg ztozona historie przynaleznosci kulturowych. Rap korzystat bowiem z wpty-
wow reggae, ale i funky, soul, a na dodatek jest on produktem réznych innowacji technicznych
zlat 70. XX wieku.

Nie da sie wiec okresli¢ w sposdéb jednoznaczny tozsamosci kulturowej rapu, przypisac
jej do jednego kregu narodowego albo miejsca. Stata sie ona zarazem jedng z ptaszczyzn
integrowania czarnych, ktérych kultura réwniez nie ma przypisanej konkretnej lokalizacji,
czy umiejscowienia oraz zdefiniowanej absolutystycznie tozsamosci. Ma ona raczej charakter
transnarodowy i transkulturowy, i w tym sensie jest typowym wyrazem wspétczesnej kultury
globalnej, wyrasta bowiem z doswiadczen czarnych ulokowanych w réznych miejscach. W by-
ciu czarnym chodzi wiec raczej o pewne punkty stycznosci, wynikajace z opresji odczuwanej
w kategoriach rasowych, genderowych, socjalnych, ale i wspdlnoty form ekspresji kulturowej,
takiej jak rap. Tozsamos$¢ czarnych nie jest czysta i jednorodna, a zarazem jest nie tylko hy-
brydowa, ale i diasporowa, poniewaz jest umiejscowiona w obrebie innych kultur oraz nie
wyrasta z idei statej lokalizacji, ale podrézy. To podréz przez Atlantyk, ktéra miata charakter
zaréwno realny, jak i metaforyczny; byta dobrowolna (za praca), ale i przymusowa (z powodu
niewolnictwa). Taka ztozong kulturowa tozsamos¢ czarnych Gilroy okreslit mianem Czarnego
Atlantyku.

Kody kontrkulturowe rapu -pomimo umiejscowienia zréodtowego w kulturze czarnych -
rozprzestrzenity sie nastepnie na lokalne przestrzenie socjopolityczne, dodatkowo kompli-
kujac ztozony charakter tej formacji kulturowej. Takim przyktadem byt chociazby polski rap
lat 90. XX wieku osadzony w realiach wielkich blokowisk, w ktérych zyli ludzie ekonomicznie
wykluczeni.
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£ Stowniczek I

Kultura globalna — zlozone relacje miedzy kulturami narodowymi, lokalnymi,
rdzennymi w skali transkontynentalnej, ponadnarodowej i ponadregio-
nalnej, ktore prowadza do wyksztalcenia formacji kulturowych o zasiegu
$wiatowym i jednocze$nie sa przepracowywane na gruncie lokalnym i na-
rodowym. Relacje te nie maja jednego stalego wzorca, ale sa raczej ptynne.

Imperializm kulturowy — pojecie zaproponowane przez Herberta Schillera, aby
wykazaé, ze wspdlczesny obieg kulturowy jest zdominowany przez media
amerykanskie, ktére propaguja wartosci zachodnie za pomoca kultury ma-
sowej. Taka kulturowa dominacja prowadzi w efekcie do kulturowego ujed-
nolicenia (homogenizacji).

Hybrydowo$¢ — pojecie odnoszone do wspoélczesnej kultury, w tym kultury glo-
balnej, ktére wskazuje na jej zréznicowany charakter; jest on wyrazem inte-
rakcji miedzy réznymi wpltywami kulturowymi, ktére prowadza do zaniku
jednorodnych tozsamosci kulturowych.

Makdonaldyzacja — upowszechnienie sie wzorcédw organizacyjnych, zasad
dziatania i struktur znanych z sieci szybkiej obstugi na inne wymiary or-
ganizacji spolecznej w skali globalnej. Zjawisko to opiera si¢ na skrajnej
kalkulacyjno$ci i racjonalizacji nastawionej na efekt w postaci zysku, ktéry
jest jedyna miara sukcesu.

UNESCO - Organizacja Narodéw Zjednoczonych do spraw Oswiaty, Nauki
i Kultury; najwazniejsza organizacja zajmujaca si¢ globalnymi aspektami
kultury, réznorodnoscia kulturowa, w tym zasypywaniem podziatéw kul-
turowych miedzy Pétnoca a Potudniem, oraz stojaca na strazy swiatowego
dziedzictwa kulturowego.

{2 Kalendarium T

1848 — Karol Marks i Fryderyk Engels publikuja Manifest komunistyczny, jeden
z pierwszych tekstéw na temat globalizacji. Niektore z zapiséw dotycza wy-
miaru kulturowego. Jak pisali autorzy: ,Dawna lokalna i narodowa samo-
wystarczalno$¢ i odosobnienie ustepuja miejsca wszechstronnym stosun-
kom wzajemnym, wszechstronnej wspétzaleznosci narodéw. I to zaré6wno
w produkcji materialnej, jak i w produkcji duchowej. Wytwory duchowe
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poszczegdlnych narodéw staja sie wspdlnym dobrem. Jednostronno$é
i ograniczono$¢ narodowa staje sie coraz bardziej niemozliwa, a z wielu
literatur narodowych i regionalnych powstaje literatura swiatowa”.

1962 — Marshall McLuhan publikuje ksiazke Galaktyka Gutenberga, w ktorej
pojawia sie pojecie ,globalna wioska”. Wspélczesnie termin ten odnosi si¢
szczeg6lnie do globalizacji, jaka dokonuje sie za po$rednictwem Internetu.

1996 — John Perry Barlow oglasza Deklaracje Niepodlegtosci Cyberkultury,
symboliczny akt wiary w technologie sieciowe, dzieki ktérym dojdzie do
globalizacji mysli, idei i warto$ci oraz uniezaleznienia si¢ od wladzy pani-
stwa.

2005 — UNESCO ogtasza konwencje w sprawie ochrony i promowania rézno-
rodnosci form wyrazu kulturowego, jeden z najwazniejszych dokumentéw
miedzynarodowych dotyczacych réznorodnosci kulturowej w skali $wia-
towej. W konwencji wyrazono nadzieje, ze globalizacja przyczyni sie do
opartego na szacunku zblizenia kultur, uznajac, ze ,réznorodno$¢ kultu-
rowa rozwijajaca si¢ w warunkach demokracji, tolerancji, sprawiedliwosci
spolecznej i wzajemnego poszanowania miedzy narodami i kulturami, jest
niezbedna dla pokoju i bezpieczenstwa w skali lokalnej, krajowej i miedzy-
narodowej”.

2018 — Facebook oglasza raport, z ktérego wynika, ze miesiecznie korzysta-
fo z tego portalu ponad 2,3 mld oséb, a wiec 1/3 ludzkosci, a dziennie
ok. 1,5 mld.

" ™ Problemy do dyskusji

1. Jak rozumiesz pojecie kultury globalnej? Czy jest to formacja odrebna od
dotychczasowych kultur narodowych i lokalnych, czy z nimi powiazana?

2. Zastan6w sie nad tezami zwolennikéw homogenizacji i hybrydyzacji kultury
globalnej. Do ktérego stanowiska jest Ci blizej? Postaraj sie przedstawi¢
wlasne argumenty.

3. Jak powinno sie mierzy¢ stopien i zakres globalizacji kulturowej? Zastanéw
sie nad reprezentatywnymi wskaznikami dla tego procesu.

4. Wybierz trzy dowolne przedmioty codziennego uzytku lub praktyki zwigza-

ne z Twoim stylem zycia. Zastandéw sig, na ile wpisuja sie one w globalne
trendy kulturowe.
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